
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 تبلیغات سیاسی 

 گیتا علی آبادی 



 

 

 

 

 

 تبليغات سياسي 

 مقدمه : 

  در   سعي  كس   هر  زمان   اين  در  گفت   توان مي   جرأت  به   و   است  ارتباطات  عصر   ،كنيم مي   زندگي   آن   در  كه   عصري 

  را   ايروزنامه   يا  مجله   ،كتاب  كه   بار  هر   يا  كنيم مي   روشن  را  تلويزيون   يا  راديو   هرگاه .  دارد  ديگران   كردن   متقاعد 

 شخص   كدام   به   ،كنيم   خريداري   را  فرآورده   كدام   كه   اين  براي   دارد؛   ما  كردن   متقاعد   در   سعي   كسي   ،خوانيممي 

 هافرآورده   و  كالا  توليدكنندگان .  بپذيريم   ،است  واقعي   و   درست  كه   زمينه   هر  در  را  او  هايبرداشت  و  دهيم   رأي

  در   بيشتر  نكته   اين   البته . )كنند مي   شانمحصولات  و  كالاها  خريد   براي   ما  كردن   متقاعد   صرف   را   هنگفتي   مبالغ 

 ،گزاشگران   مورد   اين  در .  گيريم مي   نظر   در   را   اخبار  مانند   موضوعي   حال.(  است   صادق  تجارتي   هايآگهي   مورد 

 مخاطبان   ديد   معرض   در  كه   رويدادهايي   تعيين   طريق   از  هارسانه  بلكه   كنند،نمي   عرضه  ما  به   فروش   براي   كالايي

  يا  گنجاند  برنامه  در  بايد  را رويدادي  كه چه  اين. باشند  داشته  عميق  تأثيري  آنان عقايد  بر  توانند مي  دهند،مي  قرار

  تصميمي   ،است  مناسب  جرايد   در  كردن   چاپ  براي   عكسي  چه   يا  داد  نشان  مردم   به   بايد   را  هافيلم   از  بخشي   چه

 مسائل   گرفتن   نظر  در  و  خبري   هايارزش   به   توجه   با  خبر  1باناندروازه   يا  گزينشگران  طرف   از  معمولاً  كه   است

 به   رسانه   آن  سياسي  منش  گرفتن   نظر  در  با  حتي   و  بودن  علمي  يا  آموزشي   ،تفريح   و   سرگرمي   مثل   ديگر  مختلف 

  با   سيل   يا  زلزله   يك   خسارات  از   فيلمي   و   تصوير   با  سيل  يا  زلزله   يك   خسارات  از   فيلمي  يا   تصوير .  آيد مي   در   اجرا

  هر . دارند  چشمگيري تفاوت يكديگر با شودمي  منتشر  و پخش سد  يا كارخانه  يك  كردن بنا از كه  فيلمي   و  تصوير

   در كه  هيجاني  و تحريك  اما ،است بيشتري  ارزش  داراي سد  يا كارخانه  مثل صنعتي  مجمتع  يك  كردن  بنا چند 

 
1 . Gate Keepers 



 

 

 

  تمايل.  دارند   بيشتري   توجه   مطالب   گونه   اين  به   مخاطبان  نيز  خاطر  همين  به   و  است  بيشتر  دارد  وجود  سيل  و   زلزله 

  بسيار  پليس   با  سياهپوستان  حتي   يا  دانشجويان  درگيري  مثل   آميز خشونت   رفتار  به   خبري   عكاسان  و   فيلمبرداران 

  تصوير   رويدادها  قبيل   اين   كشيدن   تصوير   به .  آرودمي   پديد   را   تريمهيج   تصاوير   و   هاصحنه   تحرك   زيرا   ،است   زياد

.  كند   افسرده   و   ناراحت  را   كشور   يك   افراد   تواند مي   حال   عين   در   اما  نيست  گذرد، مي   كشور  يك   در   كه   آنچه   از   واقعي 

 اقتصادي  هاينابساماني  دادن  نشان.  باشد   داشته   مستقيم   تأثير  نيز  انتخابات  در  مخاطبان  روي   بر  تواند مي   عمل  اين

 .شود  سياسي  هايرژيم   حتي  يا  هادولت   سرنگوني  باعث  تواند مي   كشور  يك  شهرهاي  احوال   و  اوضاع   در  آشفتگي   و

 متقاعدسازي   يا (  ترغيب )   اقناع 

  چه   كه   اين   و  خوردمي   چشم  به   بيشتر  سياسي  ارتباطات  در   مسأله   اين.  است  سياست  اوليه   و   اساسي  ماده   اقناع 

 چيزي   چه   كسي   چه   كه   اين  و  خوردمي   چشم  به   بيشتر  سياسي  ارتباطات  در  مسأله   گويد،مي   چيزي   چه   كسي

 آفرينش   آغاز  در  اقناع   براي  بشر  فعاليت   اولين   كه   است  معتقد   2گوردن   جرج .  است  مهمي   بسيار  مسأله   گويد،مي 

  خوردن   براي  خوبي   چيز  درخت  كه   ديد   زن  وقتي :  گويد مي  6  آيه   ،3  سوره  در  خلفت  درباره   انجيل  ،است  شده  ثبت

  و   چيد   را  ميوه   او  بنابراين  بخشد،   دانايي  خواستمي   كه   درختي   و  است  بخشلذت   و  دلپذير  چقدر   نظر  در  و  دارد

 .خورد ميوه  آن  از هم  او  و  داد   نيز همسرش  به  حتي همچنين  و خورد  سپس

 كه   تزو  سون   جنگ  كتاب  ارسطو،  بيان  ،سقراط   مجادله:  اقناع   مسأله  كردن   ترروشن  براي  است  تأكيدي   بشر  سعي

 ژوليوس   و  آنتوني   مارك   دهندهتكان  سخنراني   سيسرو،  هاينطق   ،جنگ   روانشناسي  شناسايي  براي  شد   راهگشايي

   سخنان  معاصر دوره  در  و  استقلال  اعلاميه شهريار، كتاب  در ماكياولي  پندهاي ،مقدس  توماس  هاينوشته  سزار،

 

 
2 . George Gardon 



 

 

 

  به   ديگران  ترغيب   و   اقناع   كه   است  سال   هايسال .  برد  نام   توان مي   را   هيتلر   آدولف   ناگوار  و   تلخ  سخنان   و   چرچيل

  (1) .است بوده  مختلف  عناوينتحت  اما ،شده  وارد دهد مي  انجام بشر كه  كارهايي   و هافعاليت

 ؟ چيست   اقناع  

  جا   يك   را  تعاريف   تمام  بايد   ،دهيم   ارائه   نهايي  تعريف   يك  بخواهيم   اگر   كه   است  شده  مختلف   تعاريف   اقناع   براي

 .بياوريم 

  صورت   به   لغات  و  الفاظ   وسيله   به  مردم   رفتار  و  هانگرش   تغيير  از  است  عبارت  اقناع:  گويد مي   3گواير   مك  ويليام 

 ( 2).نوشتاري  يا گفتاري 

  فرآيند   يك  اقناع :  گويد مي 5نيمو   دان (  3.)است  تازه   عقيده  يك   ايجاد  اقناع   معتقدند،  همكارانش  و 4هاولند   كارل

 نشان   واكنش   هم   به   نسبت  كه   اين  نه .  هستند   دهنده   پاسخ  دو   هر  شوندهاقناع   هم   و  كنندهاقناع   هم   آن   در   كه   است

  (4)  .ندارند  تفكر بدون  و غيرفعال  حالتي  پس ،است تفسير  و  تفكر ،بصيرت  روي  از آنان  رفتار بلكه  دهند،

  (5حركت) نه  است عمل  و  اقدام نوعي  به  باشد، كه  نوع  هر  از اقناع  معتقد  6بورك  كنت

  بعضي   انتقال  وسيله  به   مردم   رفتار  يا  مدها  با  هانگرش   تغيير  براي   هوشيارانه   سعي  اقناع:  گويد مي   7هاز  بتينگ   اروين

 (6) .هاستپيام از

 

 
3 . William J.Mc Guire 
4 . carl I.Havland et al 
5. Dan Nimmo  
6 . Kenneth Burke 
7 . Eenneth burke 



 

 

 

  دست   آن  به  خواهد مي   ديگران  با وگو گفت  طريق  از گر ارتباط  كه   است طرحي  يا  قصد  برگيرنده  در   معمولاً  اقناع .1

 .يابد 

 .است هدفمند  . اقناع 2

 .است  سودمند  يا دارمنفعت  ارتباطي  اقناع . 3

 .است طرفه  دو  فرايندي  . اقناع 4

 .است مهم  اقناع  به پاسخ شكل . 5

 .است سياسي وگوگفت  نوعي به  اقناع . 6

 .است نفوذ  با كلامي  اقناع . 7

 :سياست   در   اقناع 

: از  عبارتند   سياسي  اقناع  شيوه   سه  اين.  شودمي   استفاده   شكل  سه  به   مخاطبان  ترغيب  يا  اقناع  از  سياست  در

  عمد   روي   از   و   قصد   با  هدفمند،   هاشيوه   اين   تمام  ،(ريطوريقا)  10بيان   معاني   و 9آگهي   ،(سياسي  )تبليغات   8پروپاگاندا 

.  كند   امر  ديگران   به   شخصي   كه   اين   تا  هستند   مردم   بين  دوجانبه   روابط   از  شده  تركيب  آنها  همه.  نفوذند   داراي   و

 آنان   انتظارات   و  توقعات   و  هاارزش   مدها،  ،اداراك   در  تغيير  نظر  از  مختلف   افراد   بر  توانند مي   هاشيوه   اين  نتيجه   در

 باشند. مؤثر 

 
8 . Propaganda 
9 . Adrtising 
10 . Rhetoric 



 

 

 

 

  چرا   كنيم   توجه   پيام   تأثير   افزايش  در  مؤثر   عوامل   به   شد،  ذكر   كه   مسائلي   به   پرداختن  از  قبل   است  لازم   اينجا   در

  پيام   تأثير   پس   ،است  مخاطبان  ترغيب   نيز   موردنظر   موضوع   و   است  پيام   تأثير   هدف   شد،  ذكر   كه   ايشيوه   سه   در  كه 

 است. مهم بسيار

 :پيام   تأثير   افزايش   در   مؤثر   عوامل 

  گران(  ارتباط )   ارتباط   منبع  . 1

 اعتبار: الف

 افراد  ظاهر ــ

 خبرگي  و  تخصص  ــ

 بودن  اعتماد قابل ــ

 جذابيت: ب

 شغل  و تحصيل  ،جنس ،سن شامل جمعيتي  مسأله  و ايدئولوژيكي  و  فكري  شامل ،مشابهت  و همانندي ــ

 آشنايي ــ

 محبوبيت  ــ

 قدرت: ج  ــ



 

 

 

 

 كنترل  توانايي  ــ

 توجه  توانايي  ــ

 دقت  توانايي  ــ

 پيام   . ماهيت 2

 پيام   ساختار :  الف 

 نتيجه  نبودن  مبهم  و  روشن ــ

 مخالف(   و موافق ) مطالب  ارايه  ترتيب  ــ

 پيام بودن  طرفه  چند  يا طرفه  يك ــ

 پيام   سبك :  ب 

 مخاطب براي  بودن  فهم قابل  و  پيام بودن  روشن ــ

 تكرار ــ

 .دارد   بيشتري   اثر   دهيم   ارايه   اول   را   مشخص   نتيجه   اگر   كه   پيام   كشش   يا   جاذبه :  ج 

 

 



 

 

 

 

 مخاطبان   . ويژگي 3

 جنسيت : الف

 نفس عزت: ب

 مخاطب پيشين  تجربه : ج 

 ارتباط   منبع 

 11( اعتبار )   قبول   . قابليت 1

 مسأله   ،«گويد مي   كسي   چه»   كه   اين.  است  برخوردار   خاصي  اهميت   از  آن   بودن   قبول   قابل   ،ارتباط   منبع   مورد   در

  معروف   شاعر  12گينربرگ«   »آلن   تلويزيون   هايبرنامه   از  يكي   در :  شودمي   تر روشن  مطلب   مثالي   با.  است   مهمي

  ادب   سازمان  كه   بود   «زوزه »   شعر  سراينده   و  جوان  نسل  شعراي  ترين محبوب   از  يكي  وي .  كرد  شركت  آمريكايي 

  كه   ديگر  مسائل  و  هانسل  بين  شكاف  از  چيز  همه  از  برنامه   اين   در  وي .  كرد  شگفتي  دچار  1950  دهه   در  را  آمريكا

 به   موهايش  ،دريده   چشماني  با  ريشو  و  چاق  بود   شخصي  چرخيد،  او  روي   دوربين :  گفت  سخن   بود،  نيز  ارزنده  بسيار

 تن  بر شد،مي  ديده  آن  در سوراخي  كه  رنگانگ  پيراهني زير  بود،  روييده  او طاس  سر  بر طرف  هر از  نامناسبي طرز

  ، گفت مي  سخن   جوانان  مسائل  درباره  پرمعنا  و  جدي   خيلي  كه   اين   با.  بود  آويخته   گردن   به   مهره   رشته   چند   و  داشت

 صفحه  از كه  هم  مردمي  اكثريت  شايد . كردند مي  رفتار دلقكي  بسان او  با و خنديدند مي  استوديو  در  شنوندگان

 
11 . Credibility 
12 . Allen Ginsberg 



 

 

 

  پرمعنا   و  گويا  او  پيام   كه   چند   هر .  گيرند   جدي   را  او  توانستند نمي   كردند، مي  تماشا  را   برنامه   خود   خانه  تلويزيون  

 نشان  او  جاي   به   آراسته   لباسي  با  را  شخصي   دوربين   اگر.  كردمي  تعيين   مخاطبان   واكنش  را،   او  شهرت   و  ظاهر  بود،

  ،است  بسيار  هانمونه   اين  از.  شد مي   پذيرفته   و  دريافت   خوب  خيلي   او  پيام  نهاد،مي   صحنه   بر   را  او  كلام   و   دادمي 

  ظاهر   به   را  توجه   مسأله   اين  كه   شود،مي   كنترل   همه   دوربين  مقابل   در  گرفتن  قرار   نحوه   ،پوشش   ،صحبت   طرز  امروز

 .دهد مي  نشان  افراد

  ارسطو،   ،مسيح   ميلاد   از   قبل  سال  300  از   بيش .  است  قديمي   بسيار   متقاعدسازي  بر  تشخيص   اثرات   درباره   تفكر 

  ، كنيم مي   باور   ديگران   از   ترآسان   و   تركامل   را   مردان نيك  گفتار   ما: » گفت   چنين  جهان  اجتماعي  روانشناس   نخستين

 خصوص   در   خود   هايرساله  در  نويسندگان   كهاين...  باشد   چه   مطلب   كه   اين   از  نظرصرف .  دارد  صحت   عموماً  امر  اين

 بلكه   ندارد،  حقيقت   كند،نمي  او  متقاعدسازي  قدرت  به   كمكي   ،شخص  نيكويي  كه   اند كرده   فرض   بيان   معاني  علم

 (7.)ناميد   او تملك  در وسيله  مؤثرترين  توانمي   را گوينده  منش  برعكس

 13وايس  والتر  و   هاولند   كارل  توسط   كار   اين.  شد   سپرده   آزمايش   بوته   به   ارسطو  مشاهده  اين   تا كشيد   طول  هاسال

  آيا :  بود  اين   سؤال .  كردند   مطرح   سؤال   يك   نيز   گروه   دو   هر  براي   و   كردند   انتخاب   را   گروه   دو   ابتدا  در .  گرفت   انجام

  هر  نتيجه   در .  بود  غيرممكن  ميلادي   1951  سال  در   مطلبي  چنين  ؟است  پذيرامكان  اتمي   هايزيردريايي   ساختن

( اتمي   )فيزيكدان   14اوپنهايمر   روبرت   را   مطلب   اين  شد،  گفته   نخست   گروه   به   سپس.  دادند   منفي   پاسخ  گروه   دو 

 كمونيست  حزب   ارگان   روزنامه )  راودا   روزنامه   از  نقل   به   مطلب   اين   كه   شد   گفته   دوم   گروه   به   و   است   كرده   بيان

  دريايي   زير  ساختن)  امري   چنين   گفتند   و  دادند   تغيير  را  خود   پاسخ  نخست  گروه   مرحله   اين   در .  است(  شوروي 

 (8.) دادند   تغيير  را خود  نظر  شك با  نفر چند  فقط  دوم  گروه   از اما. است پذيرامكان ( اتمي

 
13 . Watter Weis 
14 . J.Robert Oppenheimer 



 

 

 

  روزنامه   از   ترمقبول   نامي   فيزيكدان  اوپنهايمر .  باشد   معتبر  و   قبول   مورد   بايد   ارتباط   منبع   كه   شود مي   مشخص   پس

  معطوف   خبرگي   و  تخصص   به   را   توجه   مسأله   اين.  است  منطق   روي   از   كند مي   بيان  كه   را  مطلبي   و  است   پراودا

 روزنامه   نمايد،نمي  قبول   قابل  و  معتبر   او  كلام   پس  ،است  خبره   خود  كار  در  و   متخصص  يك  اوپنهايمر.  داردمي 

  نه   پراودا  روزنامه   نمايد،مي  قبول   قابل  و  معتبر  از  كلام   پس  ،است  خبره   خود  كار  در   و  متخصص   يك  اوپنهايمر

 .دانست  معتبر   را آن  و  كرد  اعتماد آن  به  تواننمي  پس ،خبرگي  نه  و  دارد  تخصص 

   15( اعتماد   قابليت )   اعتبار   . افزايش 2

  هنرمند   يا  ورزشكار  يك  به   علاقه .  شود  اعتبار  افزايش  به   منجر  تواند مي   آنها  خبرگي   و   تخصص   افراد،   ظاهر  پس

  مسأله   شد،   انجام   16«گلدن  بورتون   و   ارونسون   اليوت »  وسيله   به   كه   آزمايش   يك   در   اما .  شودمي   او   به   اعتماد  باعث

  سفيدپوست   مهندس   يك   و   پوستسياه   مهندس   يك   تأثيرگذاري  درباره   آزمايش  اين.  گرفت  قرار  بررسي   مورد   اعتماد

  كه   كرد  بايد   چه   اما(  9.)داد  نشان  را  پوستسياه  مهندس   از  تأثيرپذيري   عدم  آمده   دست  به   نتيجه   متأسفانه   كه   بود

  متقاعد   مخاطب  كه   است  اين  هاراه   از   يكي   شوند؟  او   پذيراي  باشند،  نداشته   هم   علاقه   منبع   به   اگر  حتي   مخاطبان

 سخن   خود  منفعت   عليه   و   باشد   مسأله   اين  برمبناي   بايد   نيز  او  استدلال  تمام   و  بردنمي  سودي   خود   منبع   شود،

 به   شخص   كه   است  اين   ديگر  راه .  شود  بيشتر   تأثير   و   كند   اعتماد   او   به   مخاطب   است  ممكن   صورت   اين   در .  بگويد 

 پس  هاـدلال  مثل   ـ  قراردهد   تأثيرتحت   را  آنها  كند نمي  سعي  او  يابد   اطمينان  مخاطب  كه   كند   صحبت  اي گونه 

 .گيرد قرار  تأثير تحت  آسانتر است ممكن  دهد،  قرار  تأثيرتحت را شما خواهد نمي  او  چون

 

 
15 . Trusworthiness 
16 . Elliot Walster & Burton Golden 



 

 

 

 ،آزمون   اين  در .  آمد   دست  به   17فستينجر   لئون   و   والستر  الين   توسط   آزمايش   يك   در   كه   است  اينتيجه   همان   اين

  كردند،مي  بيان  را خود  نظرات دانشجو  دو ،آن  ضمن كه  شد  داده  ترتيب  وگويي گفت   دكترا  دوره  دانشجوي   دو بين

 صورت   به البته  بشنود،  را دو  آن   سخنان توانستمي  نيز ليسانس دوره  دانشجوي  يك كه  شد   داده  ترتيب  موقعيتي 

  در   آگاهند،   مجاور   اتاق   در  او   حضور   از  خوبي   به   دانشجو  دو   كه   بود  روشن  آزمودني   براي   حالت  يك   در  ،تصادفي 

  او   در  عقيده   تغيير  سبب  كه   منظور  اين  با  باشد،  او  به   خطاب  سخنان  است  ممكن  كه   دانستمي  آزمودني   نتيجه 

 دراين .  نيستند   آگاه   او   حضور  از  دانشجويان  پنداشتمي   آزمودني   كه   بود   صورتي   به   موقعيت  ديگر،  حالت   در  اما.  شود

 (10.)داشت  محسوسي  تغيير دانشجويان  عقيده  اظهار جهت در  آزمودني  عقيده  ،حالت

 :گفت  توان مي  خلاصه  طوربه 

 اعتماد قابل هم  و باشند  تخصص هم  كه  گيرد مي  قرار  كساني تأثير تحت  افراد  . عقايد 1

 بردنمي  آن  از  شخصي  نفع  كند   وانمود ظاهراً وي  كه  يابد مي  افزايش  زماني مبلغ  يك  اعتماد قابليت. 2

 دهد  قرار  خود  تأثيرتحت   را افراد  ندارد  سعي ظاهراً كه  يابد مي  افزايش  زماني مبلغ  يك  اعتماد . قابليت3

 سعي   وي   كه   بداند   اگر   حتي  گيرد،  قرار   او  تأثيرتحت   كه   دارد  تمايل  باشد،  داشته   دوست  را  شخصي   ،. اگرمخاطب 4

 .دهد  قرار  تأثير تحت  را  او دارد

 :جذابيت 

 .گيردمي  قرار توجه  مورد  مسأله  اين  هم گاهي  اما  ،نيست فيزيكي  حالت منظور 

 
17 . Elaine Walster & Leon Festinger 



 

 

 

 مشابهت:   يا   . همانندي 1

  دوري   تضادند،  در  عقايدشان  با  كه   كساني   از  و  دانند مي  خود  همفكر  را  آنان  كه   شوند مي  افرادي   جذب  مخاطبان

 كه  دختر   دانشجويان   از  نظر   يك   هر  از  ،ترتيب   اين  به   داد،   انجام   آزمايشي   بارهاين  در   18زيمباردو   فيليپ .  كنند مي 

 هر   به   آنگاه .  بياورد  آزمايشگاه  به   خود  با  را  صميمي  دوستي  كه  شد   درخواست  شدند،  گرفته   نظر   در  آزمايش   براي

 هايش توصيه   تا  شد   آورده   وجود   به   تصور   اين   آزمودني   هر  از   سپس  شد،  عرضه   جوانان  بزهكاري   از  حالي   شرح   جفت

  به   يا   اندك   مقداري   به   او   صميمي  دوست  كه   شد   آورده   وجود   به   تصور  اين  آزمودني   هر  در . دارد  بيان   باره   دراين  را

  بيشتر   دوستان   هايقضاوت  بين   ظاهري   تفاوت   چه   هر  كه   شد   متوجه   زيمباردو .  است  مخالف   او   با  زياد   خيلي   نسبتي

 (11.)دادند  تغيير ،آنهاست دوست  عقيده  پنداشتند مي  كه  چه  آن جهت  در را  خود عقايد  بيشتر بود،

  شخصي  اگر . باشد  همانند  آنان عقايد  و  نظرات   با كه  دهند مي  قرار  رويدادهايي  و  اخبار معرض  در  را  خود  افراد  پس

  به   اگر   يا   كند مي   تعريف   ماشين  آن   از   كه   دهد،مي   قرار  هاييآگهي   معرض   در   را  خود  كند   خريداري   را   ماشيني

  كند   توجه   دهد مي   انجام   شخص  آن   كه   مناسبي   و  صحيح  كارهاي   به   كند مي   سعي   دهد،  رأي   انتخابات  در   شخص

 اين   به   باشد،  ايدئولوژيكي   و   فكري   تواند مي   ترتيب   اين  به   همانندي.  كند مي   نفي   معمولاً  را  او  نادرست  كارهاي   و

 .باشد  داشته  همخواني  او  عقايد  با كه   دهد مي   قرار هاييپيام مقابل   در  را  خود مخاطب  كه  معني 

  زيمباردو   آزمون   از  آمده   دست   به  نتيجه   و   دادند   انجام  آزمايشي   19شريف   مظفر  و  هاروي   هاولند،  كارل  مدتي   از  بعد 

  واقع   در  پيام  آن  باشد،  متفاوت  خيلي   دارد  تصور  در  شخص  كه   آنچه   با  معيني   پيام  اگر  معتقدند   آنان .  كردند   رد  را

 (12.)نيست  تأثيرگذاري  پيام چندان  و  گيرد مي  قرار  شخص 20پذيرش«  پهنه از »خارج 

 
18 . Philip Zimbardo 
19 . Carl Hovland O.J.Harvey and Muzafer Sherif 
20 . Latitude of acceptance 



 

 

 

. تحصيلات   و  جنس   ،حرفه   يا  شغل   ،سن  ،چون   مسائلي.  است   جمعيتي  مسائل   ،همانندي  در   توجه   قابل   موارد  از

 را  مطالب   اين  ساده   مثال  يك   دهند مي   عقيده   تغيير  و  گيرند مي   قرار  خود  همسالان  تأثير تحت   زودتر  افراد  معمولاً

  همسالي  مسأله   خوبي   به   اين   و  گيردمي   صورت   كودكان  توسط  هميشه  هابازياسباب  براي   تبليغ  كند؛مي  ترروشن

  راحتي   به ...  و  ورزشكار  يك  يا  پزشك  يك   ،است  ترتيب   همين  به   مسأله   نيز  شغل  يا  حرفه   درباره.  دهد مي   نشان  را

  يك   به   توجه .  خوردمي   چشم  به   نيز  سياسي  امور  مورد  در  مطلب   اين.  دهد   قرار  خود  تأثيرتحت  را  مخاطبان  تواند مي 

 حمايت  ـ  شودمي   شخص  يك  يا  حزب  يك  شدن  برنده  باعث  مردم   طرف   از  او  بودن   اعتماد  مورد  و  سياستمدار

 شد  انگليس سياست صحنه   در كارمحافظه  حزب  حضور  ادامه و وي  شدن پيروز باعث ميجر جان از تاچر مارگارت

  از   بسياري  اخير  هايسال  در .  گيردمي   قرار  توجه   مورد  نيز  آنان   تحصيلات   سظح  و  افراد  جنسيت  به   توجه   ـ

  آمريكا   در.  اند كرده   استفاده   انتخابات  در  بيشتر  آراي   جلب  براي  سياست  صحنه   در  زنان  حضور  از  سياستمداران

  نماينده  عنوان   به   22پاتريك   كرك   جين   معرفي   و (  1984)  جمهوري   رييس   معاون   عنوان  به 21فرارو   جرالدين   حضور

 جلب  براي   جنينسقط   مسأله  كردن   مطرح   خصوص   به   زنان   به  مربوط   مسائل  به   توجه  با  ،ملل   سازمان   در  آمريكا

 سوادكم   افراد  معمولاً.  شود  افزوده   تواند مي   نيز  تحصيلات   مسأله  مارد،  اين   بر  علاوه .  است  بيشتر  آراي   كسب   و  توجه 

 توجه   تحصيلات   به   بايد   نيز  گروه   اين  جلب  براي   پس  ، كرده تحصيل   افراد  تا  گيرند مي  قرار  هاپيام  تأثير تحت   زودتر

 شود.

 

 

 

 
21 . Gerald – ine/ferraro 
22 . Jeane Kirkpatrick 



 

 

 

 . آشنايي: 2

  و   جذابيت   معمولاً  كنند،مي  برقرار  ارتباط   خود   مخاطبان  با   جمعي  ارتباط   وسايل   طريق  از  كه   آشنايي   هايچهره

  سياستمداران   از   23كسينجر  هنري .  شوند مي   آنان   هايپيام   جذب  ناخودآگاه   طوربه   افراد   و   دارند   بيشتري   كشش

  جهان   سرتاسر  در   مخاطبان  كند،مي   عنوان   را  مطلبي   هرگاه.  هستند   آشنا  او   نام   و  چهره  با  همه .  آمريكاست  نامبه 

 دست   مسائل   سري   يك   به   هاصحبت   خلال   از   تا  كنند مي   توجه   او   سخنان   به   دقت   با  مخالف   خواه   و   موافق   خواه

 دانند.مي  سياسي سرشناس  هايچهره  از  را او  كه  چرا. يابند 

 :محبوبيت  .3

  برگزاري   با 24شيراك   ژاك   موافقت   آن   بارز   نمونه  گذارد،مي   اثر   سياسي  مسائل  در  افراد  محبوبيت   موارد   بعضي   در

  ،فرانسه  جمهوريرياست  انتخابات  در  شركت  دليل   به   و   پاريس  شهردار  عنوان  به   وي .  بود  پاريس  در 25مادونا   كنسرت

.  كرد  استفاده   سياسي  مقاصد   براي   شخصي   محبوبيت   از  واقع   در.  كرد  عمل  اين  به   اقدام  جوانان   آراي   كسب   براي

در    كه   بود   آمريكا  فضانوردان   اولين   از  26كلن   جان   ،مثال  عنوان   به .  باشد   نيز  ديگري   گونه   به   تواند مي   محبوبيت   البته 

 جمهوري  رياست  انتخابات  در  و  كرد   استفاده   مسأله   همين  از  او   برخوردار بود،  محبوبيت   از  و  شد   شناخته  مردم   ميان

 كرد.  جمهوري  رياست كانديداي  را خود  آمريكا

 

 

 
23 . Henry Kissinger 
24 . Jacques Chiraque 
25 . Madonna 
26 . John Gellen 



 

 

 

 

 با  كنيم   همانندسازي  او  با  و  تبداريم   دوس   را  شخصي   اگر   ،كه   اين  گفت   توانمي   جذابيت  درباره   آنچه   كلي   طوربه 

 آنان  بودن   داشتني   دوست  افراد،   شخصيت .  گيريم مي   قرار  او  رفتار  و  عقايد   تأثير تحت   بيشتر  هاپيام   محتواي   به   توجه 

 .دانند مي  لازم گران ارتباط  جذابيت براي  مردم  كه  است خصايصي ،بودن  اعتماد قابل  و

 قدرت: 

  ايفا   نقش   چند   جامعه   در  شخص   هر.  است  گر  ارتباط   اجتماعي  وضعيت  يا  اجتماعي  موقعيت   به   بسته   مسأله   اين

  از   كدام   هر...  و  نگارروزنامه   ،بانك   يك  رييس   ،معلم   آموز،دانش .  شودمي   شامل  را  مختلف  هاي وضعيت  كه   كند مي 

 باشد،  بالاتر  آنان  نقش   و  افراد   موقعيت   چه   هر.  دارند   همراه  به  را  خاصي  موقعيت   يا  وضعيت   خود  با  هانقش  اين

 سري   يك   خود  نقش   و  موقعيت  با  همراه   خودخودبه   وزير  يك .  كنند (  ترغيب)  اقناع   را  مخاطبان   توانند مي   بيشتر

  احتمال   به   شود،   گذارده   اجرا  موقع   به  بايد   كه   كند مي   صادر  حكمي  وزارتخانه   يك   وزير  كه   زماني   دارد،  هاتوانايي

 .كنند  اطاعت آن   از كه  كند مي  ترغيب   را آنان وزير  قدرت  اما نيستند، موافق حكم  آن  با اشخاصي قوي 

  يا   مؤسسه   يك  توان مي   قدرت  با  دقت   و  توجه   ،كنترل   توانايي  دارد؛   همراه   به   را  هاييتوانايي  سري   يك   قدرت  پس

( 13.)است  جامعه   كنترل   تكنسين  ،مبلغّ   فرانسوي   شناس جامعه   الول   ژاك   گفته  به .  كرد  كنترل   را  جامعه   حتي

 .شودمي آن  به  دقت   و مسأله  يك به  توجه  باعث قدرت  همچنين

 ها،نشانه   از  گيري بهره  با  كه   است  اجتماعي  كنترل   مكانيسيم  يك   و  همگرايي  مكانيسم  يك  واقع   در  سياسي  تبليغات

  مشترك   هايارزش   و  باورها  براساس   جامعه   در  نظم   برقراري  روش   اين.  كند مي   ترغيب  نظم   برقراري   به   را  جامعه

 .بود نازي آلمان  مسأله  اين  بارز نمونه . گيردمي  صورت  جامعه  آن



 

 

 

 

  استاد  يك  به   او  سال  همان  تابستان   در.  گرفت   دست  به   را  حزب   تبليغات  كار  هيتلر  ،ميلادي   1920  سال  آغاز  در

  تشكيلات   را  آنچه   تا  است  مظهر   يك   و  پرچم   يك   شعار،  يك   دارد   كم   او  حزب   آنچه   بود  دريافته   و   شده  تبديل   تبلغات

  فريبا   و  گيرا  پرچمي  بايد   ها توده   هيتلر  نظر   به   زيرا .  برانگيزد  را  هاتوده   تخيل   و  كند   بيان   ،است  آن   هواخواه  جديد 

 .بجنگند  آن  زير  و  بروند  آن  دنبال  به  تا باشند  داشته 

  آن   در   سفيدي   دايره   كه   سرخ   زمينه   با  را  پرچمي  گوناگون   هايطرح   كشيدن   از  پس  هيتلر  كه   بود   ترتيب   اين  به 

 (14.)پسنديد  بود، بسته  نقش  ايشكسته  صليب دايره  آن  بر و شد مي  ديده 

 ، است   مظهر   يك   كه   واقعاً:  گويد مي   خاصي   شور   با  و   است  خرسند   خود   انتخاب  اين   از  هيتلر  ، « من   »نبرد   كتاب   در

  كه   را  مبارزه   رسالت   ،شكسته  صليب   در   و  ملي   عقيده  سفيد   رنگ   در  ،بينم مي   را  نهضت  اجماع   فكر  ،سرخ   رنگ   در

 .است گرفته   در  آريايي  انسان پيروي  براي

 كه   انداختند   راه   به   تبليغاتي  چنان   و   كردند   استفاده   امكانات  و   وسايل  تمام   از  هانازي   ،انتخابات  در   نماييقدرت   براي

 اين   كه   قدرتي   پناه   در  و   كردند مي   استفاده   قدرت   از   مردم   اقناع   براي   گروه   اين.  بود  نديده   آن   از   بيش   هرگز   آلمان

 براي .  زدند مي   مردم   ارعاب  براي  تبليغاتي   هاينمايش  سري  يك   به   دست  بود،  آورده   ارمغان   به   آنان  براي   موقعيت 

 طنين   هاميدان  در   بلندگوها  بانگ   و   رفتند مي   رژه   فروزان   هاي مشعل  با  دادند، مي   ترتيب  عظيمي   اجتماعات:  مثال

 بزرگ   هايآتش   ها،تپه   فراز  بر   هاشب  و   زدند مي   ديوارها  و   در   بر   برق   و   پرزرق   و   رنگين   هايآگهي.  انداختمي 

  و  تهديد   هاخيابان  در  ايقهوه   ترور  با  ،تحميق   آلماني  بهشت  به   دستيابي  نويدهاي  با  ابتدا  دهنده رأي.  افروختند مي 

 (15. )شد مي  زده وحشت  كمونيستي  انقلاب  به  مربوط  شهودهاي  و كشف  از

 



 

 

 

 

 :پيام   ماهيت 

 :پيام ساختار. 1

 واضح   كاملاً   بايد   پيام  يك .  است  آن   گيري نتيجه   و   پيام  نداشتن  ابهام  و   بودن   روشن   ،است  مهم   اول   وهله   در  كه   آنچه 

  ترينمهم   پيام  كه   چرا  كند،  درك   را  آن   خود  خاص   هايتوانايي   و  تحصيلات   از  سطح  هر  با  مخاطب  هر  تا  باشد 

  اما .  است  هيجان  به   توسل  از  بهتر  منطق   معتقدند   اي عده  پيام  ارايه   در.  است  مخاطبان  با  ارتباط   برقراري   وسيله 

.  داد  انجام   27هارتمن  دبليو   جورج   كه   اي مطالعه   در .  گيرند مي   قرار   انگيزهيجان   هايپيام  تأثير تحت   مخاطبان   معمولاً

 انتخاباتي   نامزد  به   دادن   رأي  به   ترغيب   را  مردم   توان مي  توسل  مختلف   انواع   با  كه   بسنجد   كمّي   نظر   از  كرد   سعي

  دادند   رأي   كانديدايي   به   بيشتر   بودند،   كرده   دريافت   هيجاني  هايپيام  اساساً  كه   افرادي   داد   نشان  وي .  كرد  خاصي

 مبلّغ  واقع  در پس( 16.)بودند  كرده  دريافت  منطقي  اساساً پيام كه  كساني تا  بود شده حمايت  او از پيام آن  در كه 

. كند مي   شده  تعيين   پيش   از  هاي برنامه   سري   يك   انجام  به   وادار   را  آنان   ،مخاطبان   احساسات  برانگيختن   طريق   از

  نحو   چه   به   ترتيب   اين.  است  پيام  ارايه   ترتيب   نحوه  چه   به   ترتيب   اين .  است  پيام  ارايه   ترتيب   نحوه  توجه   قابل   مسأله 

 به   صحيح   آنچه   ؟است  درست  آن   عكس  يا   كرد   مطرح   را  موافق   سپس   و   مخالف   هايپيام  بايد   اول   شود؟   رعايت  بايد 

 است. مخالف  مطالب  سپس و  موافق مطالب  بيان رسد مي  نظر

  هستند،   تحصيلاتي   چه   با  و  سني   چه   در  پيام  مخاطبان  كه   اين.  است   مهم   نيز  پيام   بودن   طرفه   چند   يا  طرفه   يك

   ارتباط هاي راه  اگر. است رخوردار  خاصي اهميت  از نيز مطالب با آشنايي عدم  يا آشنايي. شود گرفته  نظر در بايد 

 
27 . George W.Hartmann (1936) 



 

 

 

 

  را  جامعه   البته.  شد   خواهند   يكسان  درازمدت   در  و  شوند مي   ارايه   طرفه   يك  هاپيام  مجموع   در  كنيم   محدود   را

 .دارد امكان مدتكوتاه  در  فقط  اين  و  كرد اداره  مسير يك  روي  توان نمي

 پيام:   سبك  . 2

  مطلب  كه   اين .  دارد  خاصي  ارزش   ارتباط   وسيله   يك   عنوان  به   زبان   و  است  مهم  مخاطبان  نظر  از  پيام  بودن   فهم   قابل

  صريح   مطالب  بعضي .  است  مرتبط   پيام   محتواي   به   زيادي   حد   تا باشد،  روشن  و   مفهوم  تا شود  گفته   صورتي   چه   به 

 پيام  بايد   قولي   به   و   است  مبهم  ظاهري   شكل  نظر   از  هاپيام  از  بعضي   دارند،   اشاره  خاصي  مورد  به   و   است  مشخص   و

 توسط   اصلي   مفهوم   تا  شودمي   باعث  كلمات  يا  مطالب   در  جاييجابه .  آورد  دست   به   خبر  سفيدي  لاي لابه   از  را  اصلي

.  نيست  درك   قابل  عامي  واقع   در  و  عادي   مردم   براي   شود  بيان  نهان  صورت   به   اگر  پيام .  نشود  دريافت   مخاطبان

  را   مطالب   طنزها،  لايلابه   از   تواند مي   باشد،  داشته   اوليه   اطلاعات   فرد   اگر   سياسي   طنزهاي  از   بسياري   در   امروزه 

 .دريابد 

 واقع   در   بيشتر  تعداد  يا  تكرار  اوليه   تصور   در  گذارد؟مي   مخاطب  بر  تأثيري   چه   تكرار.  است  پيام   تكرار   ديگر   مسأله 

  اثر   نيز  پيام   يك   تكرار   دفعات.  روند مي   پيش   هم   با   موازي  صورت   به   يادگيري   ميزان   با   پيام  يك   بيان  دفعات   تعداد

  چگونه  تكراري  پيام بازتاب اما ،داشت خواهد  دنبال به  را بيشتر تغيير  بيشتر يادگيري  و  دارد يادگيري  در بيشتري 

  استحكام  باعث  پيام  تكرار  البته .  كند مي   پيدا  را 28بومرنگ   اثر  و   شودمي   مبدل  ضدتبليغ   به  تبليغ   اينجا  در  بود؟  خواهد 

  محتوا  در تنوع  آوردن  وجود به  با پس. كند مي  زده دل  را مخاطب بگذرد كه  حدي يك  از اما شود،مي مخاطب  نظر

 برد.  بين  از را  تكرار  اثر بايد  پيام فرم  و

 
28 . Boomerangs 



 

 

 

 

  آمريكا   جمهوريرياست  انتخابات  براي   كه   سياسي  آگهي   849  ميان   از.  است  مهم  بسيار  پيام  سبك   به   توجه   بنابراين

 كانون   در  يا  جمهوريرياست  نامزدهاي   آمد،  دست   به 29ديلي  ميدوسترن   روزنامه   در  1960  و  1932  هايسال  بين

  به   را  بررسي   مورد   هايآگهي  كل  از  درصد 78  كه  شدند   ديده   هاآگهي   در  ديگري   با  مقايسه   مقام   در يا  بودند   توجه 

.  بود  داده   اختصاص   خود   به   تنهايي  به   انتخاباتي   نامزد   را  تبليغاتي   هايگزارش   از   درصد 49  دادند،   اختصاص   خود 

 ( 17) .بود دارا تنهايي به  را درصد 15 زمينه  اين در  و  بود  خود  سياسي حزب با را  موارد از  درصد 6 همچنين

 پيام:   . جاذبه 3

  دهنده پيام   يا  مبلغ   موردنظر   كه   كاري   به   را  بيشتري   مخاطبان  و  باشد   داشته   جاذبه   كه   شود   تهيه   بايد   چگونه   پيام

.  است  آن   بودن   صريح   و   ساده  خاطر  به   يا  منطق  براساس   يا  تهديد   و   ترس   پايه   بر  جاذبه   اين.  كند   ترغيب  ،است

  بيشتر   كاري   انجام   عدم  يا   انجام  براي   را  افراد   تهديد،  و   ترس   معمولاً .  كنيم   اضافه   توانيممي   هم   را  احساسات  تحريك 

  و   پوسترها  ها،روزنامه   طريق  از  گشتاپو  اطلاعيه   بلژيك   در  1940  پاييز  در  مثال   براي .  كنند مي   ترغيب   موارد  اين  بر

  كار   براي   شودمي   اعلام   هستند،  50  و  18  سنين   بين  كه   كساني   تمام  به :  رسيد   مردم   اطلاع   به   ديواري   هاياعلاميه 

  كاشانه   و   خانه   به   بقيه   و   انتخاب  آنان   بين   از   نياز  مورد   تعداد  تا  كنند   معرفي   گشتاپو  به   را   خود   ،مزارع   و  هاكارخانه   در

  بعد   و (  18)گشتاپو.  شودمي  برده   آلمان   به   و  دستگير  فوراً  كند،  سرپيچي   دستور   اين  از  كس   هر.  بازگردند   خويش

  داد   اخطار  اطلاعيه .  كرد  مشغول  خود  به   را  مردم   پوسترها  و  هاروزنامه   توسط   بلندبالايي  اطلاعيه  ،كوتاهي   مدت  از

 اجباري   اردوهاي   به   ارسال  مجازاتش   دهد،  گوش   ـ  بود  سي.بي .بي   راديو  منظور  كه   ـ  بيگانه   راديوهاي   به   كه   كس   هر

 (19.)است

 
29 . Midwestern daily 



 

 

 

.  است  مهم   نيز   پيام   بودن   صريح  و   ساده   به   توجه .  است  تهديد   و   ترس   با   همراه   مخاطبان  ترغيب   از   اينمونه   اينها

 .گذاشت خواهد  مخاطب  بر  بيشتري اثري  ،دهيم  ارايه  اول  همان را مشخص  انتيجه  اگر مثلاً

  اين   در  مردم   شركت  كه   داد   نشان  ،گرفت   صورت  بريتانيا  1964  انتخابات  روي   بر  1969  سال   در  كه   تحقيقي 

 شدند،مي   رو روبه   آن   با   دهندگان  رأي   و   د مي   پخش   تلويزيون   طريق   از   كه   سياسي  هايبرنامه   اثر   واسطه   به   انتخابات

  معتبري   اطلاعات  كسب  به   تواند مي  سياسي  هايآگهي   كه   داد  نشان  وضوح   به  متحده   ايالات  در  تحقيق   پيامد   و  بود

 ( 20.)شود ختم

 :مخاطبان   هاي ويژگي 

 :جنسيت 

  به   هركس   و  نيستند   عقيده   و   نظر   يك   داراي   يكهيچ   كنند،مي   زندگي   زمين   روي   كه   انساني  ميليارد   پنج  از   بيش

 كه   شكلي  همان  به .  باشد   صادق   افراد   جنس   در  حتي   و  عقيده   در   تواند مي   تفاوت   اين.  دارد  تفاوت   ديگري   با  اي گونه 

 اين .  باشند   داشته   توانند مي  نيز  مخالف   يا  مشترك   نظرات  نقطه   هستند،  متفاوت   هم  با  نظرات   خيلي   از  مرد   و   زن

 متقاعد   سريع   خيلي  كه   دانند مي  لوح ساده   افرادي   را  زنان  اكثراً،.  است  مؤثر  بسيار  نيز  هاپيام   در  مرد  و  زن   بين  تفاوت 

  نتيجه  اين  به  مطالعه  يك طي 30ساندرايم  و داريل . شودمي  ناشي جامعه  و  اجتماعي محيط  از  مسأله  اين شوند،مي 

  از  ايمجموعه   يعني  ،است  ناآگاهانه   فكر   طرز  يك  از  اينمونه   دارد،  وجود  جامعه   در  زنان  عليه   كه   تعصبي   رسيدند،

(  21.)كنيم   تصور  را   دنيا   از  ديگري   مفاهيم   توانيم نمي   كه   چرا  ،باشيم   آگاه   آنها   از  كه   اين  بدون   پذيريممي   ما  كه   عقايد 

   رفتار آنچه  از مشخصي   كاملاً  مفاهيم  سالگي پنج  در  كودكان  كه  دهد مي  نشان 31هارتلي روث  مطالعات  همچنين

 
30 . Darly and Sandra Bem 
31 . Ruth Hartely 



 

 

 

 براي   اي گسترده   آمدهايپي  تواند مي   ناآگاهانه   فكر   طرز  اين.  كنند مي   كسب  دهد،مي   تشكيل  را  مرد   و  زن   مناسب

  سنتي   نظريه   يك   كودكي   اوايل   در   ،كه   زناني  اكثريت   گويند مي   نيز   32بلومن   ـ  ليپمن   جين(  22.)باشد   داشته   جامعه

  ديد   كه   زناني   اما   آيند،برنمي  عاليه   تحصيلات   كسب  درصد   ،(است  آشپزخانه   در  زن   جاي )  پذيرند مي   را   زن   درباره 

(  23.)دهند مي   نشان  خود  از  عاليه  تحصيلات   داشتن  براي  بيشتري   تمايل  دارند،  مردان   با  برابرخواهي   براي  تري وسيع 

 گيرند.مي  قرار هاپيام  تأثير تحت  كه  دانند مي  كساني جزو  را زنان   معمولاً دهد مي نشان خوبي  به  مطالب  اين

 نفس: عزت .  2

  متقاعدشدن   قابليت  با  كه   شخصيتي   متغير  يك   دارد؟  تأثير  آنان  متقاعدشدن  قابليت  بر  حد   چه   تا  افراد  شخصيت

 متقاعدكننده   پيامي   تأثير تحت  ترسريع   بگيرد،   كم   دست  را   خود   كه   فردي .  است  نفس   عزت   شود، مي   مربوط   شخص

  قائل   ارزشي  هم  نظراتش   براي  نباشد،  قايل  ارزش   خود  براي   كه   كسي.  است  بلندنظر  كه   فردي   تا  گيردمي   قرار

 ديگران   با  را  خود  و  ميدهد   عقيده   تغيير  ترآسان   گيرد،مي  قرار  ديگران  نظرات   با  تضاد  در  وقتي   پس  نيست  نيست

  اگر .  باشد   درست   افكارشان  و   رفتار   تا  دارند   ميل   افراد   كه   است  اين  رسد مي   نظر   به   مهم   آنچه .  كند مي   همرنگ

  دهد، نمي  عقيده   تغيير  سرعت  به   است  تضاد  در  اش عقيده  با  كه   پيامي   برابر  در  باشد،  بالا  نفس  عزت   داراي   شخصي

  باشد؟   ثابت  خود   عقيده  بر  اگر   يا   است  كرده   عمل  درست  آيا   بپذيرد   را   جديد   نظر   اين  اگر   كه   كند مي   فكر  بلكه 

.  دهد  تغيير  مبلغّ   يك   برابر  در   را   خود  عقيده   كه  كشيد   خواهد   طول   بسيار  يا  دهد نمي  عقيده   تغيير  يا  فردي   چنين

 .داد  جاي  گروه اين  در  را جامعه  تحصيلكردگان  با نخبگان  بتوان شايد 

 

 

 
32 . Jean Lipman - Bluman 



 

 

 

 

 مخاطبان:   پيشين   . تجربه 3

  در   مخاطب  اگر.  است  پيام  دريافت   از   پيش  مخاطبان   فكري  چارچوب   دارد،   توجهي   قابل   اهميت   كه   ديگري   عامل

  و  مختلف  افكار داراي   شخص و  ناآرام  ترراحت  را  پيام باشد، خوشحال و آسوده  شخصي  و   كند  زندگي  آرام  محيطي 

 پيامي  اگر   مثال  عنوان   به   است  مطرح   هم  ديگري   نحو  به   مسأله   اين .  شودنمي  پيام   پذيراي  راحتي  به   باشد،  مغشوش 

 هشدار  يا  مقدمه   بدون   كه   پيامي   تا  است   بيشتر  آن   برابر  در   مقاومت   شود،   آغاز  هشداري   با  يا  باشد   هشداردهنده

  33تلقيحي  اثر  و  آمد  دست  به  همكارانش و  گواير   مك  ويليام توسط  مخاطبان كردن   آماده براي  ايده  يك . شود بيان

  طرفه   يك  هاي پيام  از   مؤثرتر  مخاطبان   كردن   متقاعد   براي  دوطرفه   هايپيام  كه   است  شده   ديده   تاكنون :  گرفت   نام

  كه   گيرد   قرار   كوتاهي   پيام  معرض   در   قبلاً   شخصي   اگر  گفت   و   كرد   تر گسترده   را   پديده  اين  گواير   مك .  است   بوده 

 مثال .  كند مي   پيدا  مصونيت   ،است   قبلي   پيام   همان   مشابه  و   كامل   كه   بعدي   پيام   مقابل  در   كند،   رد   را   آن   بتواند   بعد 

  از  ايعده  كه   كره   جنگ  از  بعد .  ويروس   بعدي   و  كامل  حمله   مقابل   در  مصونت  براي   بيمار  به   ويروس   تلقيح   مسأله 

  براي   كه   كرد   توصيه   آمريكا  سناي  از  اي كميته   بودند،  شده  مغزشويي   چين  هايكمونيست  توسط   جنگ  زندانيان

  و   راه   و   پرستيوطن   درباره   هاييدرس   ،كمونيستي   تبليغات  ديگر   و   مغزشويي   اين   برابر  در   مردم   در   مقاومت   ايجاد

  بود   اين   از   حاكي   گواير   مك  ويليام   مطالعات   نتايج   اما.  شود  گنجانده   عمومي   آموزش   نظام  در   آمريكايي   زندگي   رسم

 است   كمونيسم   درباره   هاييدرس   دادن   ،ضدآمريكايي   تبليغات  مقابل   در   سربازان  به   كمك   براي   روش   بهترين   كه 

  را   موضوع   دو   هر  و  باشد   دوجانبه   پيام  واقع   در .  كمونيستي  هم   و   شد   آمريكايي   روش   و  راه   از  صحبت  هم   آنها  در   كه 

 ( 24.)كند  بررسي

 
33 .Inoculation effect 



 

 

 

 

 هابرنامه   اين   آيا  اما.  ندارند   موافقتي   آنها   با  كه   هستند   هاييبرنامه   شنيدن   يا  ديدن   به   ناچار  مخاطبان  موارد  بعضي   در

  يا   كنند   توجه   پيامي  به   تا  كرد  وادار   را   مردم   توان مي   نه   گفت  بايد   كند؟   ايجاد   مخاطبان  در   اي عقيده   تغيير   تواند مي 

.  كرد  خواهد   تغيير   عقايدشان  كه   بود   مطمئن   توان نمي  اما   باشند،  داشته   دقيقي   توجه  هم   پيام   محتواي   به   حتي

  يا   كنند   تحريف   را  آن   معني  يا  تا   دارند   تمايل   ،است  مغاير  آنان   باورهاي   با  كه   شوند   رو روبه   پيامي   با  مردم   وقتي 

  عقيده   اما.  كنند   پرهيز   خود  عقيده   تغيير   از  توانند مي   ترتيب  اين  به .  بپردازند   مخالف   هاياستدلال  خلق  به   بالافصاله 

  مثل   پندارد،مي   درست   ،واقعيات   مبناي   بر  شخص   كه   است  چيزي   عقيده   كه   گفت   بايد   ساده   بياني   در   ؟چيست

  توان مي   و  است  ناپايدار  پندار  و  عقيده   اين.  كند مي   جلوگيري   اتومبيل   حوادث   وقوع   از  ايمني   كمربند   بستن  كه اين

  در   گيرد مي  قرار  ذهن  در   هيجاني هيچ  بدون  و  است  شناختي عقايد، نوع  اين كرد  دگرگون  مستدل  شواهد  با  را  آن

 كه   اين  يا  هستند   زيركي   بازرگانان  يهوديان   گويند مي   كه   اين   مثل   دارد،   وجود  كننده  ارزيباي   عقايد   ،آن   برابر

 اي عقيده   حال .  است  نهفته   آن   در   هيجان   نوعي   و   دارد   ارزيابي  جنبه   اينها  تمام .  هستند   تمدنبي   هاي انسان  هاشرقي

.  گيردمي   صورت  دشواري   به   آن   در   تغيير   و   شودمي   ناميده  34نگرش   باشد،  كننده   ارزيابي  و  هيجاني   جزا  دو   شامل  كه 

  تجارتي   مختلف   هايآگهي   و   تبليغات .  شودمي   گرفته   كار  به   افراد   نگرش   تغيير   در   مبلغان  يا   دهندگانپيام   سعي   تمام

  دست  به   يا  كالا  يك  بيشتر  فروش   هدف  كه   گيردمي   صورت   مخاطبان  نگرش   تغيير  براي  همه   و  همه  سياسي  و

 است. قدرت گرفتن 

 

 

 
34 . Attitude 



 

 

 

 

 :ارتباطي   مجراهاي 

 اي توده   و  سازماني   ،فردي   ميان   معمولاً  ارتباط .  است  ارتباط  مجراي   يا  كانال   ،مخاطبان  ترغيب   در   مهم  مسائل   از  يكي

 ها،فيلم   ،تلويزيون   راديو،   ،مجلات   ها،روزنامه   يعني  ارتباطي  وسايل  تمام   از  استفاده   معاصر،  مهم  هاينشانه  از.  است

 .است اهميت حايز مسأله  چند  باره  اين در  اما است زمان  هم  صورت به  آنها نظاير و  نظرسنجي  پوسترها،

 كنند؟ مي   استفاده   اي رسانه   چه   از   . مردم 1

  سياسي   اطلاعات  به   آن   طريق  از   بتوانند   كه   دارند   توجه   بيشتر   رسانه   آن   به   مردم   كه   است  داده   نشان   تحقيقات

 سوم   يك   و   كنند مي   استفاده   اطلاعات   آوردن   دست   به   براي   تلويزيون   از   هاآمريكايي  سوم   دو   حدود .  يابند   دست

 استفاده   هاروزنامه   از  منحصراً  پنجم   يك   حدود  فقط   و  هاروزنامه   از  ،نيمي   از  كمتر.  هستند   وسيله   اين  به   متكي  فقط 

 ( 26.)هستند  تلويزيون   و هاروزنامه  امريكا در هارسانه ترين مهم واقع   در. كنند مي 

 ؟ است   رسانه   كدام   به   مردم   اعتقاد .  2

.  كنند مي   انتخاب  را  روزنامه   آنان  چهارم  يك .  دانند مي  رسانه   اعتمادترين   مورد  را  تلويزيون   آمريكا  مردم   از  نيمي   حدود

  10 از نفر شش هر باشند، داشته  انتخاب حق مجلات  و  راديو ها،روزنامه  ،تلويزيون  يعني رسانه جهار بين آنان  اگر

  اطلاعاتي   منبع   ترينقبول   قابل   و  دارد   را  استفاده   بيشترين  تلويزيون   هم   هنوز.  گزينند برمي   را  تلويزيون   نفر،

 (27.)است

 

 



 

 

 

 

 ؟ است   متناسب   منظوري   چه   براي   رسانه   كدام .  3

 انساني   برخورد  و  سينما:  است  مناسب  تبليغ   نوعي   براي  ايرسانه   هر  كه   كند مي   اشاره  مسأله   اين  به   الول   ژاك 

  دارند،   تكيه   احساسات  برانگيختن  به   پوسترها  و   عمومي  هايميتينگ   ،است  اجتماعي  تبليغ   براي   خدمت   بهترين

  نهايت   در (  28.)ندارد  خود  اظهارات  اين  براي   تجربي   اساس   هيچ  وي   اما.  دارند   سياسي  استفاده   نيز  تلويزيون   و  راديو

  و   كليد   عنوان   به   بايد   مبلغان  با  گران   ارتباط   براي   وسايل  اين   تمام   از   مناسب   و   صحيح   استفاده   گفت   بايد 

 .باشد  آنان سمفوني  كنندههماهنگ

 هاكانال  اين .  كنند مي   استفاده   هاكانال  يا  مجاري   بسياري  از  سياسي  احزاب  و  كانديداها  ،سياسي  هايپيام   انتشار  براي

  تلويزيون   شد،   ذكر  نيز   قبلاً   كه   طورهمان .  شودمي   وسايل  ساير  و   بروشورها  ،مجلات   ها،روزنامه   ،تلويزيون   راديو،   شامل

 ،تلويزيون   طريق   از  كه   داد   نشان   بررسي  يك .  هستند   مخاطبان  اعتماد  مورد   بيشتر  هارسانه   ساير  ميان   در  هاروزنامه   و

  بررسي   35(29)دهد نمي  رخ   هاروزنامه   در  كه   وضعيتي .  بگذارند   تفاوت   آگهي   و  اخبار  بين   توانند نمي  دهندگان رأي

  مخاطبان  بر  توانند مي   سادگي   به   تلويزيون   طريق   از  ديگر  بعضي   و  راديو  طريق  از  كانديداها  بعضي   كه   داد   نشان  ديگر

 (30.)بگذارند  تأثير  خود

  گر   ارتباط   براي   چه   و  مخاطب  براي   چه   ،است  وسيله   ترينارزش   با  هارسانه   ساير  بين  در   تلويزيون   رسد مي   نظر  به 

 وسيله  اين  اهميت   بر   نيز  ماهواره   ورود .  است  انكارناپذير  دارد،  خود   مخاطبان   روي   بر  رسانه   اين   كه   تأثيراتي   مبلّغ   يا

 .است افزوده  ارتباطي

 
35 . Atwood and Sanders (1975) 



 

 

 

  تحقيق  اين . شد  انجام  1988 تا  1968 سال از  آمريكا   جمهوريرياست  انتخابات تلويزيوني  پوشش  درباره   تحقيقي 

  زمان   مدت .  است  يافته   افزايش  انتخاباتي   مبارزات   جريان  در   تلويزيون   مركزيت   سال  20  اين   طي   در   كه   داد   نشان

 36(31.)است رسيده 1980 دهه   در ثانيه  10 از  كمتر به  1968 سال در  ثانيه  40 بيش  از

 قدرت:   و   نفوذ   اعمال 

 .گرفت  نظر  در  توانمي   قدرت  و  نفوذ  اعمال  براي   را  مختلف  سطح  سه   ،كنيم   تصور  هرم  صورت  به   را  جامعه  يك   اگر

 اين.  كنند مي   اتخاذ   را  مهم  و  اساسي  تصميمات   كه   گيرند مي   قرار  مسؤول   دولتي   سياسي  نهادهاي  هرم   بالاي   . در1

 .كند  تأمين  را گروهي  زندگي بايد  كه  است اهدافي يا  هدف خدمت  در  بزرگ  و  كوچك از اعم دولت  تصميمات

  اهداف   هاگروه   اين.  گيرند مي   نام   نفوذذي   هايگروه   كه   دارند   وجود  تشكلي   هايگروه   ،دولت   از  ترپايين  سطح   . در2

  اين   جمله   از  سياي   احزاب  و  مذهبي   هايجمعيت   ،صنعتي  و   تجارتي   هايشركت .  دارند   غيرمالي   يا  مالي   و   اقتصادي 

 .آيند مي  شمار به  هاگروه 

  و   نيستند   عضو  سياسي  احزاب  يا  هاجمعيت   در  كه   غيرمتشكل  اي توده .  دارند   قرار  مردم   انبوه   ،هرم   پايين   . در3

 مستقيم   نفوذ   و  قدرت   اعمال  وسايل  فاقد   و   اطلاعكم   سياسي  مسائل  از   كه   است  كساني   منظور   كلي   طوربه 

 (32.)هستند 

 به   خود   كشور  يك   در   دولتي  سياسي  نهادهاي .  كرد عنوان  توانمي   چنين   را   اقناع   مسأله   ،سطح   سه   اين   به   توجه   با

  كه   چرا. كنند   وادار كاري  انجام  عدم يا انجام  به  را مردم   توانند مي  راحتي به  و  دارند  همراه به  خود  با را قدرت  خود

  دولتمردان  طرف  از كه  دستوراتي به  پس  شود، تنبيه  ندارد  دوست كسهيچ  و است همراه  تنبيه  يا دولت  ترغيب

 
36 . Daniel C.Hallin (1992) 



 

 

 

 

 پس   شود،مي   آن   قطع   باعث  گاز  يا  تلفن   ،برق   و  آب  قبض   صورتحساب   پرداختن.  كنند مي   توجه   شود،مي   داده 

  قدرت   وزارتخانه   يا  سازمان  آن   دانند مي   كه   چرا  كنند،مي  اقدام   آن   پول   پرداخت  به   مقرر   تاريخ   از  قبل   شهروندان

 .دارد   را كاري  چنين

 براي   و  مشتركند   اهداف  و   منافع   داراي   كه   هستند   هاييگروه   اينها.  دارند   قرار  نفوذذي   هايگروه   دوم   سطح   در

  گرفتن   دست  در  به   تمايلي  مستقيماً  اما  كنند،مي  همكاري   هم   با  و  شده  جمع   هم  گرد  ،اهداف  اين  به   رسيدن

  را   قضايا  مالي   و   اقتصادي   جنبه   بيشتر.  گرفت   شكل  كم كم   اروپا  در   صنعتي   انقلاب   از  پس  گروه   اين .  ندارند   حكومت

 عمل  مختلف   هايراه   از  ها،حكومت  تصميمات   بر  گذاري   اثر  براي   نفوذذي   هايگروه .  دهند مي   قرار  توجه   مورد 

 :كنند مي 

  پس   است  ممنوع   مستقيم   صورت   به  كانديداها  به  مالي   كمك   آمريكا  در  مثال  براي :  انتخاباتي  مبارزات  . هدايت1

  درعين   و   پردازدمي   را  ماهش  چند   حقوق   خود  كارمند   به   شركتي   مثلاً  كنند،مي   عمل  غيرمستقيم   صورت   به   آنان

 حتي   يا   كند   واريز   شركت   آن   موردنظر   كانديداي  انتخاباتي  صندوق   به   را   پول   آن   از   مقداري  كه   خواهد مي   او   از   حال

 .كند  شركت كانديدا آن  به  مربوط  تبلغياتي  كارهاي  و پوستر چسباندن  در

  پس .  آورد  آن   براي   مثالي   توانمي   فقط   و   است  روشن   و  مشخص   خود   خودي   به   مورد   اين:  تبليغات   و   . جوّسازي 2

  خريدوفروش   آن   موجب  به   كه   داشت  را  ايلايحه   تصويب   قصد   آمريكا  پارلمان  كينگ   لوتر  مارتين  و  كندي   قتل   از

 نفوذي ذي   گروه   ه كارخانه  صاحبان.  بود  سازياسلحه   هايكارخانه   ضرر  به   اقدام   اين.  شود   ممنوع   آمريكا  در   اسلحه

 وسيع   سطح   در   تبليغات   سري  يك   به   دست   لايحه   اين  با  مبارزه   براي   گروه   اين .  آمريكا  اسلحه   مجتمع   نام   به   داشتند 

 



 

 

 

  شود،  ممنوع  اسلحه  حمل  اگر كه  دادند مي  هشدار مردم  به  هاروزنامه   و هاخيابان در  هاييآگهي وسيله  به  آنان . زد 

  از   را  حق  اين   نبايد   و  باشيد   داشته   اسلحه   كه   شماست  حق   اين  قانون   طبق   يا  داشت  نخواهيد   امنيت   گاههيچ  شما

  ديكتاتوري   آغاز  براي   هم   هيتلر  گفتند مي   و   زدند مي   مثال  را  هيتلر  كه   شد   ديده   موارد   بعضي   در   حتي   و   بدهيد   دست

 مانع   زمنيه   اين  در  جانبه همه  و  گسترده   تبليغات  و  جوّسازي  ،ترتيب   اين  به .  گرفت   مردم   از  را  اسلحه   اول  فاشيسم   و

 .كرد  ممنوع  را مسلسل مثل  سنگين هايسلاح  خريدوفروش  و حمل فقط  مزبور  لايحه و شد  لايحه  تصويب 

 لابي   در   صنايع   صاحبان  و  انگليسي  بازرگانان   18  و  17  قرون   در .  است  كردن   تحميل  نوعي  به   روش   اين 37. لابي: 3

  طرف   از   سالن  از  خروج   از  پس  نمايندگان.  شدند مي   نمايندگان  منتظر  و   حاضر  انگلستان  عوام   مجل   راهروهاي   يا

  از .  كردند مي  تحميل   نمايندگان  به  را  خود   عقايد   بين   اين  در  آنان   و  شدند مي  شيريني و   چاي   صرف   به   دعوت   آنان

. شد   گرفته   كار  به   جا  همه  در  حكومت  روي   بر   نفوذ  براي  ايشيوه   معناي   به   كمكم   و  شد   مصطلح   واژه   اين  زمان   آن

  كارهايي  چنين  به   را  متعددي   افراد  و  شدند نمي  حاضر  مكان  اين   در  خود  الزاماً  بازرگانان  كه   است  تذكر  به   لازم  البته 

 38لابيست  را  افراد  اين.  كردند مي   استفاده   اهدافي  چنين   براي   بانوان   از  نيز  امر   ابتداي   در.  داشتند وامي 

  (38.)گويند مي 

 

 

 

 

 
37 . Lobby 
38 .Lobbyists 



 

 

 

 

 ارزش   با   بسيار  سياسي  ارتباطات  در   مسأله   اين .  شد   عنوان  هاسياست  اوليه   و  اساسي  ماده  اقناع   ،مطلب   ابتداي   در

 تمام  داراي   سياسي  گران  ارتباط  معمولاً.  است 39سازيچهره  دستيابي  براي   ،رفت  آنها  ذكر   كه   مواردي   تمام.  است

 استفاده .  آورد  وجود   به   ،است  مخاطبان  توجه   مورد  كه   را   ايچهره   ابتدا   بايد   پس.  نيستند   شد،  مطرح   كه   هاييويژگي 

 مشاوران  معمولاً  سياستمداران.  است  توجه   مورد  نظرات   بيان  و  تبليغ   براي   كار  ابزار  عنوان  به   جمعي  ارتباط  وسايل  از

 د بگيري  نظر   در  را  جمهوري  رياست  مقام   احراز  نامزد  دو.  كنند مي   ياري   را  آنان  هازمينه   تمام   در  كه   دارند   مخصوصي 

  به   براي   بنابراين.  دارد  اختيار  در   كمي   پول   انتخاباتي   مبارزات  ماخرج   براي   دو   اين   از  يكي .  متفاوت   موقعيت   دو   با 

  كنندگانمصاحبه   و  كند مي   شركت  تلويزيوني   جواب   و  السگ  هايبرنامه   از  بسياري   در  ،رايگان  شهرت  آوردن   دست

 سؤالات  گاه   و  كنند مي   مطرح   دشواري   هايپرسش  هستند،  اي كارآزموده   و   تجربه   با  گزارشگران  معمولاً  هابرنامه   اين

  نظر   به   و  كند مي   صحبت   مكث  با .  دارد  دفاعي   حالتي   دايماً  شخص   اين   نتيجه   در .  گيرند مي   خود   به   خصمانه   حالت

  دهند، مي   نشان  ناخوشايند   زواياي   از   را  او   فيلمبرداري   هايدوربين   بگويد،  سخن  روان   و   شمرده   تواند نمي  رسد مي 

 كه  است  شده خسته  و  پير آنقدر   كنند مي  احساس  بينند،مي  را  او  تلويزيون  صفحه  از  و  شناسند مي  را  او  كه  كساني

  اما . دارد ناآرام   و  مضطرب   ايچهره  و  است  محسوس  چشمانش زير  گودي  اند،نديده  حالتي چنين با  را  او  حال  به  تا

 زوايا  بهترين  با  اش چهره   و  كند مي   فيلمبرداري   خودش   از  هاموقعيت   بهترين   در  هنگفت  مبالغي   صرف   با  او  رقيب

 گودي   از   اثري   و   آيد   نظر   به   پرتحرك   و   جوان   كه   حدي   تا  كند مي   گريم   را   او   شخصي  آرايشگر .  شودمي   داده   نشان

 است روان  و اوشمرده هايپاسخ نتيجه  در اند شده تمرين بارها و تهيه  قبل از هاپرسش. شودنمي ديده  هاچشم زير

 شود. مي  گرفته  دوباره  صحنه  و  متوقف  هادوربين دهد، رخ  اشتباهي  اگر  و

 
39 . Image Making 



 

 

 

 

  به   آمريكا  جمهوري  رياست  انتخابات   در  واقعاً  كه   آنچه   از  است  شمايي  بلكه   نيست   خيالي  باورنكردني   موقعيت   اين

 شده   دريافت   تصوير  در  نيكسون  مشاوران   كه   مهارتي   درباره  نگار،روزنامه   40گينيس   جومك  افتاد  اتفاق  1968  سال

  تلويزيون   كه   گويد مي   گينس  مك   گزارش   اين   در .  كرد  تهيه   گزارشي   كردند، مي   كنترل   را  نامزد   اين   از  مردم   وسيله   به 

  از  يكي .  وي   خود  به   تا  نامزد  يك   تصوير  به   دادن   رأي  به   دهندگانرأي   ترغيب   براي   نيرومند   بسيار  است  ايوسيله 

 انتخاب  آن  براساس   جمهوري   رؤساي   پس  اين  از  كه   است  اي شيوه  اين  است  معتقد   نيكسون   كارمندان

  برنامه   يك  شد   اشاره  آن  به   مورد  اين   در  آنچه .  باشند   خوبي  بازيگران  بايد   آينده  جمهوري رياست  نامزدهاي.شوند مي 

.  دهد مي  پاسخ  هاپرسش  به   قبلي   آمادگي   بدون   نيكسون   آمد مي   نظر   به   كه   بود  يافته   ترتيب  نحوي   به   و  بود  تلويزيوني 

  تلفني   ايدهنده رأي   وقتي .  بود  كرده   تمرين   را   آنها  بارها  و   شده   آماده   قبل   از   كه   داد مي  جواب   سؤالاتي   به   او   واقع   در

  به   را  آن   و  ريختند مي   شده  آماده   پيش   از  سؤالات  قالب  در   را  سؤال   آن   او   مشاوران  كرد، مي   مطرح   را  پرسشي

 ( 34.)كند  بيان  را خود  شده آماده  پاسخ دادند مي اجازه  نيكسون به  طريق اين  از و  دادند مي  نسبت پرسشگر

  اعمال   گونه اين  كه   بودند   معتقد   ايعده   ولي   خواندند،  غيراخلاقي  را  اعمال  اين   جريان  اين   از  آگاهي   از  پس   ايعده

 .است سياسي اقداماتي  صرفاً

  به   تا   دهند مي   رأي   افراد   تصوير  به   اكثراً   مردم   و  دارد  سازيچهره   در  سعي   مبلّغ  يا  مشاور  ،نام   هر   به   گر  ارتباط   پس

 .آنان  خود

 

 
40 . Joe Mc Ginnis 



 

 

 

 

 سياسي   اقناع   انواع 

 :شودمي  استفاده  شكل سه  به  مخاطبان  ترغيب  يا اقناع  از سياست در  شد، ذكر اول  صفحات  در كه  طورهمان

 پروپاگاندا() . تبليغات 1

 . آگهي 2

 .پردازيم مي  آنها از يك  هر  درباره   مختصر توضيحي  به  حال (. ريطقا) بيان . معاني 3

 41پروپاگاندا(:) . تبليغ 1

 42ديني   تبليغات   كنگره   عنوانتحت  ايكميته   گرگوار  باب.  شد   متداول  پروپاگاندا  كلمه   ميلادي   1622  سال  از

 نظرات نقطه   و  سياسي  مشي  خط   انتشار  براي   بودند   منافعي  داراي   كه   نيز  غيرروحاني   هايسازمان .  كرد  تأسيس

  و   توسعه   براي   هاييآگهي  و   اقتصادي   هايديدگاه   براي  تبليغ   نوزدهم   قرن   در .  آمدند   پديد   هجدهم   قرن   در   خود، 

  گسترش   تبليغ   هايروش   وسيله   به   خاص  ديدگاه  صدها  بيستم  قرن   اول   نيمه   در.  بود  اقتصاد  هايفرآورده   گسترش 

  و  مستبد   هاي حكومت  دولتي  انحصاري   تبليغات   و  دموكراتيك  اي دولت   طرف  از  يافته   سازمان  تبليغاتي   ،يافت

 (35.)مطلقه 

  خود   به  منفي   جنبه  پروپاگاندا  زمان  اين  از.  يافت   تغيير  اول  جهاني  جنگ  زمان  از  پروپاگاندا  مقابل   در  تبليغ   معني 

   جنگ   دو  بين   در.  شودمي   برده  كار  به   افراد  عقايد   و  هانگرش   قصد   روي   از  است  ايهوشيارانه   سعي  پروپاگاندا.  گرفت 

 
41 . Propaganda 
42 . Congregatio de Propaganda fide 



 

 

 

 تغييري   نيز   دوم   جنگ   زمان  در  و   ـ آلمان  در  هانازي   رسيدن  حكومت   به   زمان    ـ رسيد   خود   اوج   به   پروپاگاندا  ،جهاني

  به   مبلّغان  گاهي   كه   جايي  تا  كرد مي   تغيير  مبلّغان   روش   ،يافتمي   توسعه   جنگ  چه   هر.  نيامد   وجود   به   آن   در

 مخالف   رهبران   درباره  و  كرده   جعل  را  آن   بلكه   كردند،مي  تحريف  را  خبر  تنها  نه   آنان.  شدند مي   تبديل   گوياندروغ 

  و   كرد  منتنشر  44جنگ«  زمان   »دروغ   عنوانتحت   كتابي  43پونسوبي   آرتور  سر  ،جنگ  پايان  از  پس.  گفتند مي  دروغ 

 (36.)برداشت پرده  جنگ  زمان تبليغاتي  ترفندهاي  از آن  در

 پروپاگاندا( )   تبليغ   انواع 

 اند:شده قايل  زير شرح  به  انواعي پروپاگاندا براي  گفت بايد  خلاصه  طوربه 

 غيرعمدي و  . عمدي1

 آشكار و  . نهان2

 اجتماعي  و . سياسي3

 عمودي  و  . افقي 4

 عمدي  تبليغات   اكثر.  گذارد  اثر  آنان   بر  تا  دهد   قرار  مخاطبان  اختيار  در  اطلاعاتي  عمداً  فردي   كه   اين   :عمدي   تبليغ 

 .گيرد مي  صورت  مشخصي نظر  و  قصد  با و است

 موضوعي   يا  كالا  خريد   براي  ديگري   به  شخصي   كه   اين  دارد   ايتوصيه   جنبه   بيشتر  تبليغ   نوع   اين   :غيرعمدي   تبليغ 

 .باشد  داشته  زياني يا  سود خودش  براي  كه  اين  بدون كند،  تعريف  مسأله  آن  از و  بكند  هاييتوصيه  سري  يك

 
43 . SIR arture Ponaonby 
44 . False hood In Wartime 



 

 

 

 

 هرودوت   ،راسل   برتراند   ،مثال  براي .  آورد  دست  به   مطلب   يا  متن   از  بايد   نهفته   صورتي   به   كه   است  تبليغي   :نهان   تبليغ 

 .دانستمي  آتن  دولت  براي  نهان  مبلّغي  را پدرتاريخ

  نمايندگي   كانديداي  را   خود   كه   شخصي   مثل .  شودمي   اعلام  آشكار  و   صريح   صورتي   به   كه   است  تبليغي   : آشكار   تبليغ 

 .كند مي  عنوان  همگان براي  را آن  صريح  خيلي  و كند مي  جمهوريرياست يا مجلس  براي

  اثر   دنبال   به   تبليغات  گونه   اين  واقع   در .  است  برانگيزاننده  و   دارد   مدتكوتاه   تأثير   كه   است   تبليغي   : سياسي   تبليغ 

 .است مدتكوتاه  هم آنها تأثير  بنابراين  و  هستند  آني

  كار   به   جامعه   كردن   دست   يك   براي   و   دارد   تأثير بلندمدت   ،سياسي  تبليغ   برعكس  تبليغ   نوع   اين   : اجتماعي   تبليغ 

 .شودمي  گرفته 

 كند مي   پيدا  را  فردي ميان  ارتباط   حالت  افقي   تبليغ .  دهد مي   نشان   افراد  به   را  مبلغ   حالت  تبليغ   نوع   اين   : افقي   تبليغ 

 .شودمي   منتقل   ديگر  فرد به  فردي  از مستقيم  خط  يك  صورت به  و

 نسبت   را  حالتي   چنين  تلويزيون   يا  راديو   گوينده .  شودمي  منتقل   نفر  چند   به   نفر   يك   از  تبليغ   نوع   اين   :عمودي   تبليغ 

 ( 37.)دارد خود  مخاطبان به 

 

 

 



 

 

 

 45:آگهي .  2

. پروپاگاندا  مثل   نه   اما  است  تبليغ   نيز  آگهي .  كند مي   تداعي  افراد   ذهن   در   را  بازرگاني   و  تجارتي   جنبه  بشتر  آگهي   واژه

 46سياسي   آگهي   را  آن   جاي  و  شد   استفاده   كمتر  آن   از  سياست  در  ،يافت  منفي   جنبه  پروپاگاندا  واژه  كه   زماني  از

  .گرفت 

  خيرخواه   هايگروه   طرف  از   كه   است  آگهي   ،غيرتجارتي   آگهي .  كرداند   تقسيم   غيرتجارتي   و   تجارتي   به   را  آگهي 

  سياسي  نامزدهاي   و (  آن   نظاير  و   فشار  هايگروه   ،سياسي  احزاب )  سياسي  هايگروه   ،دولتي  ،(عمومي   خدمات  آگهي )

 عمومي   اماكن  ها،ساختمان  روي   بر  مستقيم   طوربه   كه   هستند   مصوري   هاي،آگهيسياسي  هايآگهي .  شودمي   منتشر

 مخاطبان   به   اطلاعات  سري   يك   معمولاً  هاآگهي   اين.  شودمي   نصب   هستند،  شهرت  كسب   طالب  كه   اداراتي   يا

 اين .  شودمي   شامل  را  ديگر  سياسي  اطلاعات  تا  گرفته   افراد   شخصيت   و  سابقه   ،تجربه   از  اطلاعات  اين  دهند،مي 

  دورنماي   اين  بر  علاوه .  شودمي   شامل  را  ديگر  سياسي  اطلاعات  تا  گرفته   افراد  شخصيت   و  سابقه   ،تجربه   از  اطلاعات

 را  تورم   مهاركردن   عبارت  1974  سال   در فور  جرالد .  دهد مي  نشان   را  آنان  مشيخط  و  كانديداها  خاص  هايبرنامه 

 هايسياست  از  حمايت  منطور  به   شهروندان  ترغيب   براي.  تجارتي   و   سياسي  تبليغي   داد،  قرار   خود   كارهاي  صدر  در

  مختلف   هايبرچسب   ،تبليغاتي  هايسينه   سنجاق   پوسترها،  از   استفاده   شد،  تهيه   فراواني  هايطرح   فورد،   اقتصادي 

 (38. )شد  ديده  فراوان زمينه  اين  در  آن  نظاير  و

 

 

 
45 . Advertising 
46 . Politica Advertising 



 

 

 

 )ريطقا(:  47بيان   . معاني 3

  ، شخصي   اهداف  به   رسيدن  براي   و  كند   مسحور   را  ديگران   بتواند   كه   بيباني .  دارد  عالي   بياني  به   نياز  مبلّغ   روش   اين   در

  بيان   و  49دادگاهي   بيان   48،مشورتي  بيان :  كرد  عنوان   را  مدل  به   بيان   مورد  در   كه   بود  كسي  اولين   ارسطو.  دهد   ياري

  50(39)اشاره

  او   برانگيزاننده   و   محكم   هاينطق .  برد  نام  داشت   ايالعاده فوق   بيان   قدرت   كه   كسي   عنوان   به   بتوان   هيلتر   از  شايد 

 .است توجه  قابل ،گذشتمي  او ذهن  در  كه  اهدافي  به  دستيابي  منظور به  هاآلماني  ترغيب  براي

 برد.  نام  نيز  52ميسون  پري  يعني تجربه  با وكيل  خالق 51گاردنر استانلي از توان مي  اينجا  در

  او   گناهيبي   دادن   نشان  يا  متهم   از   گرفتن   اقرار  براي   وي  تاكتيك .  شد   شهرتش  باعث  وكيل   اين  عالي   بيان   قدرت

 .بود او تكلم  قدرت  و  عالي بيان  به  مربوط  ،منصفه  هيأت  برابر  در

 سياسي:   اقناع 

 است: مرحله  شش به  معتقد  اقناع  براي  گواير مك  ويليام 

 .باشد  داشته   وجود اقناع  براي  اي مسأله  بايد . 1

 .كنند  توجه  و دقت  آن  به  بايد  . مردم 2

 
47 . Rehotric 
48 . Deliberative 
49 . Forensic 
50 . Demonstrative 
51 . Stanley Gardner 
52 . Perry Mason 



 

 

 

 .كنند  درك   را آن  محتوان  بايد  . مردم 3

 .شوند  مسأله  . تسليم 4

 .كنند  حفظ  را جديد  . عقيده 5

 ( 40.)كنند  عمل بعداً جديد، عقيده  آن  . براساس 6

  كوتاه   شعارهاي  صورت  به )  پيام   54تدوين   و   طراحي   53،زباني.  كنند مي   عنوان   را  روش   سه   معمولاً  سياسي  اقناع   براي

 55عناوين. از استفاده  و ( نشانه  و علايم  از استفاده  و  مختصر  و

  اتنقادها.  اند كرده   وارد   بيان  معاني   طرفداران   و  وارتوده   هايآگهي   و   نوين   سياسي  تبليغات  به   فراواني   انتقادهاي   امروزه 

  دروغ   طرح  فقط   اقناع   براي  مبارزات  اين   در  و  است  حاكم  كذب   و  فريب  سياسي  مبارزات  در  كه  است  اساس   براين

  از  مواردي   گويند،مي   خود  مردم   به   هادولت   كه   آنچه   در  دارد،  وجود   اعتباري  شكاف  يك   اينجا  در .  شودمي   ريخته 

 بهترين   در   شده   بنديبسته   كانديداهاي  قراردادن   و  جامعه  بر  حاكم   تناقضات   كردن   برطرف   و   اصلاح   براي   اخبار  جعل

 .موقعيت 

  نظر   طبق   بر.  برند مي   نام  جديد   اقناع   هايروش   پدر  عنوان  به   هيتلري   آلمان  در  نازي   تبليغات   وزير 56گوبلز   ژوزف   از

  به .  باشد   دروغ   يا  راست  تبليغ   خواه   باشد،  كننده تعيين  بايد   تنهايي  به   اعتبار  ك   بود  معتقد   ، گوبلز 57دوب   لئونارد 

  اعتبار   اگر  اما  نشود،  روروبه   دروغ   با  شخصي   كه   اين   براي  شود  گفته   هم   مكرر   و   شود  گفته   بايد   واقعيت   گوبلز  نظر

 . كند مي   انتخاب  را   دروغ   گوبلز  اينجا   در  باشد،  باور  قابل   خود   خودي   به   نتواند   حقيقت   اگر   يا  كند   مبارزه   دروغ   يك   با

 
53 . Linguistic 
54 . Devices 
55 . Sdyles 
56 . Joseph Goebbels 
57 . Leonard Doob 



 

 

 

  از   حقيقي   گزارش   نبايد   تبليغ :  گويد مي   من   نبرد   كتاب  در  هيتلر (  41.)دارد  را   واقعيت   بيان   آمادگي   كه   طوري همان

  .شود  ارايه  ،ماست  موردنظر كه  حقيقتي يا واقعيت   از نمايي صورت به  بايد  بلكه  باشد، عينيت

 : 60منطق   و   59اعمال   ، 58ها واژه (  ؟ كارگيري   به   عدم )   كارگيري به 

  خصوص به .  گيردمي   صورت  هانشانه  يا  سمبل  طريق   از  نوعي  به   اقناع   عمل  شد،  اشاره   هم   ترپيش   كه   طورهمان

.  گيرد  كار   به   منافعش   پيشبرد   براي   را   خاصي   منطق   يا   اعمال  سري   يك   يا  هاواژه   سري  يك   كننده اقناع   كه   وقتي 

  تشكيل   61تبليغات   تحليل   براي  انجمني   ،علم  اهل   اشخاص  و  نگارانروزنامه   از  گروهي   جهاني  دوم   جنگ  شروع   از   قبل

  منطق   و   اعمال  ها،واژه   از   تركيبي  كه   كرد   عنوان   تبليغ   براي  را  عمده  روش   هفت   خلاصه   صورت   به   انجمن   اين .  دادند 

 :شد مي اعمال اقناع  هدف  با و  بود

  براي   ديگري  مورد  هر  يا  اعتراض   ،شخص  ،عقيده   يك   به   زدن   بد   برچسب  ـ(  انداختن  سرزبان   بر)  62كردن   . بدنام1

 .شود رد مردم  طرف  از  مدرك  به  توجه  بدون  كه  اين

  پيروي   براي   عملي   چنين  مسائل   از   بعضي   شرح   براي   مقدس   و   خوب  هايواژه   بردن   كار  به   ـ  63عمومي   گري . جلوه 2

  سال در  نيكسون  ريچارد هم و  گاورن  مك  جورج  هم  مثال عنوان  به . گيردمي  صورت  شخص  آن  از  مردم  حمايت  و

 .كردند مي  استفاده  بسيار خداوند  واژه  از خود  مبارزات  در 1972

 

 
58 . Words 
59 . Actions 
60 . Logic 
61 . The Institute for Propaganda Analysis 
62 . Name Calling 
63 . Glitternig Generality 



 

 

 

 انتخاب  را جمهوري  رييس »مجدد  قدرت  و  اقتدار نشانه  يك  طريق  از علني تشخيص  ـ( انتقال ) 64كردن   . واگذار3

 كنيد«. 

  از   موردي   كردن   اعتباربي   يا  ترويج  و   تشويق   براي   اشخاص  نفرت   يا  احترام   با  همراه  اظهارات  بيان   ـ  65. گواه 4

  صورت   آن   نظاير   و   مشهور  افراد  ها،روزنامه   طريق   از  معمولاً  كه   شناسيممي   و   ديده   را   كار  اين  سياسي  اهيجنبه 

 .گيردمي 

  يعني  ،هستم شما از يكي هم  من  مثلاً كه  اين بيان  و اي گوينده  شدن ظاهر مثل ـ 66بودن  سنتي يا نمايي. ساده5

  در   آمريكا  سياست  چرا  كه   گفت   والاس   جورج   1975  سال  در  اروپا  به   سفر  دريك .  هستم  سنتي   و  ساده  شما  مثل

  كنيم مي  سعي   ما  شود،  گفته   كه   آن  جاي  به   شد   عنوان  دتانت   فرانسوي  واژه  با  شوروي   اتحاد  با  زدايي تشنج  مسأله 

 ؟باشيم هم  با هاكمونيست  با كه 

 عبارات  بودن   غيرمنطقي   يا  منطقي   و  صحت  عدم  يا  صحت  براي   تمام  دقت   با  گزينشي  منظور  ـ  67كارت  . انباشتن6

 .است آن  نظاير  و

  را   كسي   چه   كه   هستند   بلاتكليف   ايعده   انتخابات  در  معمولاً  كه   معني   اين   به   -68قطار  هايواگن   مثل   . همراهي 7

 واقع   در.  دهند   رأي   شخص  آن  به   هم   آنان  دادند،  رأي  او  به   بيشتر  مردم   كه   را  كسي  هر  منتظرند   و  كنند   انتخاب

 ( 42.)شوند  سوار قطار آن  در  نيز  آنان  سوارند، آن در ديگران كه  را  قطاري  هر

 

 
64 . Transfer 
65 . Testimonial 
66 . Plain Folks 
67 . Card Stacking 
68 . Band Wagon 



 

 

 

 :عناوين   ارائه 

 :كردند  تقسيم  طبقه  پنج به  را اقناع  در  عناوين  ارائه

 .برعكس و  سفيدپوست مدارس  به  پوستسياه آموزان دانش رفتن  مثل  ـ69اندرز  و . پند 1

.  شودمي   مدارس   در  آنان   رضايت  عدم  و   العملعكس  باعث  كه   چرا   كرد  اعتراض   امر  اين   به   بايد   متعتقدند   ايعده

 .گيرد مي  صورت  اندرز پندو و  صحبت با موارد گونه اين

براي   معمولاً  كه   خشك مقررات  سري  يك  با همراه  ذهن  از دور  و  نامفهوم  روشي  ـ 70مشروع  و  قانوني  صورت  . به 2

 .گيردمي  نام  قانوني  روش  به  اقدام  واقع   در.  گيردمي  قرار  استفاده مورد مردم  با رويارويي 

  با   رويارويي   براي   معمولاً   كه   خشك   مقررات   سري   يك  با  همراه   ذهن   از  دور   و   نامفهوم   روشي    ـ  71ديوانسالاري3

 .گيرد مي  نام قانوني  روش  به  اقدام  واقع   در.  گيردمي  قرار  استفاده  مورد مردم 

دادوستد 4   معاملات   و  متقابل   هاي همكاري  ،سياسي  هايمصالحه   گرفتن   در  دادوستد   و  معامله   ـ 72معامله   يا  . 

 مثبت.  جنبه  با شود،مي  شامل را سياسي

.  باشند   داشته   متقابل   تأثير  و   كنند   گيري كناره   كنند،  حفظ   كه   دهند مي   ترجيح  دهندگان  تشكيل   -73بسته /. باز5

  اطلاق  بسته   روش   موارد  اين  به   كه  ها،برنامه   و  هاطرح   كنترل   براي   گران ارتباط  سياسي  هاينطق  يا  اظهارات  در

 ( 43.)شودمي  شامل  را مطلب  اين عكس درست  باز روش  شودمي 

 
69 . Exhortive 
70 . Legal 
71 . Bureaucratic 
72 . Bargaining 
73 . Closed/Open 



 

 

 

 74: سازي برجسته 

  براي   سازيبرجسته   عملكرد  واقع   در .  دارد  سياسي  تبليغات  هايآگهي   با  نزديكي   ارتباط   سازيبرجسته   مسأله 

  خود   سياسي  هايآگهي   در  كه   دارد  وجود   انتخاباتي   نامزد   يك   براي   امكان   اين.  است   شده  تدوين   سياسي  هايآگهي 

  كار   به   دهندگانرأي   آراي  جلب  براي  تبليغاتي   وسيله  عنوان  به   مهم  مردم   عموم   براي  كه   كند   استفاده   مسائلي  از

 75ها روزنامه   هايآگهي   در  آمريكا  هايفرمانداري   ستاد  مبارزات  هنگام  1970  سال   در  وضعيتي  چنين .  شودمي  گرفته 

  1976  سال  به   تگزاس  در   77ريگان   رونالد   ايدقيقه 30 برنامه   يك   در   همچنين 197276  سال  ايالتي   مبارزات   در  و

  شهر  در   آمريكا  1968  سال  انتخابات  در   78.شد   ديده   بود،  آمريكا  انتخاباتي  مبارزات   در   او  برنامه  اولين   واقع   در  كه 

  قرار   بررسي   مورد  هاروزنامه   مطالب  ماه   يك  مدت  به   انتخاباتي  مبارزات  زمان   در  ـ  شمالي  كاروليناي   ـ  شلرلوت

  به   نتيجه.  ود  شده  سؤال   كدام  هر  اهميت   و  مهم  مسائل درباره  مردم   از  كه   شد   تهيه   هاييپرسشنامه  سپس  ،گرفت 

  انتخاب  را   همان  هم   ماطبان  بود،   شده  مطرح   مهم   مسأله   عنوان   به   مطبوعات   در  كه   آنچه   داد   نشان   آمده   دست

  ، كه  است  اين  گفت   توان مي   سازيبرجسته   درباره  آنچه (.  آمد   دست   به   كارولينا  دانشگاه  از  اطلاعات  اين . )كردند 

 مخاطبان   به   توانند نمي   مواقع   بعضي   در   حال   اين  با   دارند   سازيبرجسته   در   را  نقش   ترينبزرگ   جمعي   ارتباط   وسايل

  كلاً   79. كنند   فكر  چه   به   بگويند   خود  مخاطبان   به   كه   دارند   عجيبي   قدرت   اما.  كنند   فكر  چگونه   كه   بگويند   خود

.  دارد  توجه   سياسي  هايواقعيت  خصوص   به   واقعيات   گيري شكل   در   جمعي   ارتباط   وسايل  نقش   به   سازيبرجسته

 .است جمعي ارتباط  وسايل مستقيم  اثرات از ،منطقه  يا كشور  ،شخص يك  مورد  در  گيري جبهه

 
74 . Agenda- Setting 
75 . Bowers 1973 
76 . Kaid 1976 
77 . Ronald Regan 
78 . Hale Etal , 1977 
79 . Cohen 1975 



 

 

 

  بررسي   نيز   مقطعي   تحقيقات   صورت   به   معمولاً   و   است  مقطعي   تأثير   اين   كه   است  داده   نشان   اخير   تحقيقات

  در   سازيبرجسته   واقع   در.  است  بوده   انتخابات   زمان   در  گرفته   صورت   تاكنون   كه   نيز  هاييبررسي   80(44.)شودمي 

  روز،   سياسي  وسايل  زمان  به  بسته.  است  سياسي  هايآگهي  با  همراه  كانديداها  طرف   از  انتخاباتي  مبارزات   زمان

  درآمد،   سطح  ،كارمندان   ،كارگران  ،زنان   وضع   به   نسبت   موردنظر  هايزمان   در   معمولاً.  گيرد مي   صورت   سازيبرجسته

  .شودمي   مطرح  ،است دخيل  افراد  شدن انتخاب  در نحوي  به  كه  ايمسأله  و جنگ  آغاز يا پايان

 هاي سازمان  ساير   و  81گالوپ   طرف   از  كه   است  سال50  تقريباً  روز   مهم   مسائل   درباره   اشخاص   باورهاي   و   افكار  بررسي

 82. شودمي  انجام نظرسنجي 

 آن  و  كرد  توجه  هم  ديگر  عامل  سه  به  بايد  جمعي  ارتباط وسيل  توسط  سازيبرجسته درباره بحث  از  غير  اينجا در  

.  گرددمي   باز  جامعه   در  مشاهده  و  فردي   ميان   ،فردي   درون   ارتباط   به   كه   ،است  مردم   خود   توسط   سازيبرجسته

  بيان  چگونه ديگران  با نظرتبادل  و صحبت  در را مسائل اين نديشند،مي  چگونه مسائل به  نسبت  خود فكر  در افراد

  صورت  ارتباطي   وسايل  طريق  از   است   مطرح   جامعه   در   آنچه   اما .  كنند مي   قبول   را   مطالبي  چه   آنها   از   و   كنند مي 

  مدت   براي  كاذب   هيجان  نوعي  ترتيب   اين  به .  دارند   مطالب  بعضي   دادن   جلوه  بزرگ   در  سعي  نيز  آنها  كه   گيردمي 

  يك   به   نسبت   مخاطبان  ترغيب  براي   آني   اثر  همين  نيز  سياسي  تبليغات  در.  شودمي  ايجاد  مردم   بين   در  كوتاهي 

  مخاطبان   براي   مسائل  بعضي   كردن   بزرگ   از   غير .  گيردمي  صورت   نيز   مطوبعات  در   سازي برجسته .  است   كافي   مسأله 

 همراه   به   خود   با  را   خاصي  عاطفي   بار   كلمات  اين   گاه .  كنند مي   استفاده   نيز   كلمات   بعضي   از   كه   است  شده   ديده 

 .منفي  جنبه با اما است سازيبرجسته  نوعي  به  هم  اين و  شودمي  عنوان ناخوشايند   صنعتي  عنوان  به  گاه  و  دارند 

 
80 . Weaveretal 1981 
81 . Gallup 
82 . smith 1980 



 

 

 

 

 :نتيجه 

. شد مي  انجام  ساده  هايصورت به  سعي  اين  اما. داشت خود  همنوعان متقاعدساختن  در  سعي خلقت  آغاز از انسان

 شكلي   به   و  خارج   خود   اوليه  و  ساده   صورت   از  را  آن  هاانسان  بين  قدرت  جنگ   گرفتن  اوج   و  ارتباطي   وسايل  ظهور

  تبليغاتي   پوسترهاي   و   ديواري  هاياعلاميه   شد،  شروع   مطبوعات  كار  چاپ  ماشين  اختراع   با.  ساخت  مبدل  اي پيچيده

 عرصه  به  پا سيما و  راديو كه  آن  تا داشت ادامه  هامدت تا وضع  اين . داشتند  مردم  برانگيختن در سعي زمان  اين از

  پدر   را   گوبلز  خاطر  همين  به .  كردند   آلمان   در   گوبلز   و   هيتلر  رسانه   دو  اين   از  را  سياسي  برداري بهره   بيشترين.  نهادند 

 تبليغ   يك .  كرد  استفاده   اجتماعي  روانشناسي  و  تبليغ   شگردهاي  از  بايد   مدرن   تبليغات  در.  دانند مي   مدرن   تبليغات

  انسان   هاميليون   بر  گذاشتن  تأثير  اما.  است  رنگي  صفحه   يك  فقط   بلكه  نيست  تبليغ   ،مخاطبان  بر  تأثير  داشتن  بدون

  به .  كرد  آسان   حدي   تا   نيز  را   كار   اين   تلويزيون   ظهور .  رسد مي   نظر   به   دشوار   بسيار  كاري   مختلف   هايسليقه   با

 اين   از .  كرد  مشاهده  آن   طبيعي  رنگ   به   را   چيز  همه   و  كس  همه   تلويزيون   صفحه  بر  انسان  كه   زماني   از  خصوص 

 .برد  را استفاده  نهايت ـ1968 سال  در نيكسون  ـ هادوربين  از و  افتادند  سازيچهره فكر به  گران ارتباط  زمان

 همين   از  هارسانه   در  فارس خليج   جنگ  كردن   برجسته .  است  افزوده   رسانه   اين  اهميت  بر  ماهواره   پديده  نيز  امروز

  دنيا  سراسر در  83ان.ان.سي  شبكه  از  تصوير   اين شد،  منفجر كويت  اك  در موشك  اولين كه   زماني. شد  انجام  طريق

 هاياسلحه   دادن   نشان.  شوند   مطلع   جنگي   چنين  وقوع   از   كشورها  سران   از  بسياري   كه آن   از  قبل   حتي   شد   پخش

 همراه   به   را  قدرت   برتري   مسأله  دنيا  تلويزيون  هايصفحه   بر   پيشرفته   جديد   هواپيماهاي  و   هواپيمابر  اوهاي   ،مدرن

  ترين پيشرفته  از عمومي  افكار بر تأثير براي  امروز . منطقه  كشورهاي  ارعاب و  غايي قدرت  طريق  از  نفوذ دارد، 

 
83 . C.N.N 



 

 

 

 

  هايخبرگزاري  نام  از  استفاده  حتي . است شده  افزوده  آنها بر  نيز  كامپيوتر   از استفاده . شودمي  استفاده  هاتكنولوژي 

 منبع  يك  ز  تا دارد   بيشتري اثر  شنوندگان  در باشد  جهان معتبر هايخبرگزاري  از كه   خبري . است مؤثر  نيز جهان

 هاخبرگزاري   اين   اعتبار.  است  برخوردار   خاصي  اهميت   از  باشد   كه   زمينه   هر   در   منبع   بودن  اعتماد  قابل   پس.  ناشناس 

  از   را   حركت   ترينكوچك   و   دارند   اختيار   در   كه   است   رسانياطلاع   و   گيري اطلاع   مدرن  هاي دستگاه داشتن  از   ناشي

  آنها   آراسته  ظاهر  پوششتحت  اخبار  از  بعضي   تحريف   و   تغيير   اما  كنند،مي   دريافت   خود  مدرن   وسايل   همين  طريق

 از  هاروزنامه   اكثر:  داد  نشان  را  مسأله   اين   نيز  تهران   روزنامه  چهار  خارجي  مطالب   ساختار  بررسي .  شودنمي  ديده 

 بزرگ   خبرگزاري   چهار  خصوص   به   ،خارجي   منابع   كه   حالي   در   ورزند مي   اجتناب  ابتدا   در   خبر   منبع   نام   ذكر 

 (45.)هستند  تهران هايروزنامه  خارجي مطالب  اصلي  كنندهتأمين  ،الملليبين

  آن   سياست  و   هاديدگاه   نوعي  به   خود   شودمي   چاپ   خارجي  مطبوعات  در   كه   مقالاتي   و   هاتلكس   ترجمه   هرحالبه 

 نوعي   به  اما  ،هاستدولت   آن  هايسياست  براي  تبليغ   نوعي  به   خود  اين  كه   دهد مي   اشاعه  را  دولت   آن  يا  نشريه 

 است: عبارت كرد   عنوان  توان مي  نتيجه  عنوان  به  تحقيق  اين  از كه  آنچه . شودمي  محسوب  غيرعمد  تبليغ 

 .است ترمهم  ديگر موارد  تمام  از منبع  بودن  مقبول مخاطبان ترغيب   در. 1

 به   را  افراد  توان مي   راحتي  به   ،آن  طريق   از  كه  چرا  است  تلويزيون   مخاطبان  ترغيب   و  اقناع   براي  رسانه  ترين . مهم2

 .داد نشان شكل هر

 .است سازيچهره براي  فقط  رود مي  كار  به  مخاطبان اقناع  براي  كه  كوششي . تمام3

 



 

 

 

 

 .است سياسي تبليغات با نزديك  ارتباط  در  سازيبرجسته  ،سازيبرجسته  . اما4

  و   جرايد   طرف   از  انتخاباتي  مبارزات  زمان   در .  گيردمي   قرار  توجه   مورد  مقطعي   صورت  به   كه   است  ايمسأله   اما

  تبليغاتي   خاطر  به   موارد   اين.  كند مي   جلوه   توجه   قابل   نظرشان  در   و   كرده   فكر   مطالب  اين   به   مخاطبان  تلويزيون 

 خواهند، مي   آنچه   به   افراد   اين   ترتيب   اين   به   و   شوند مي   مخاطبان   هيجان   باعث  و   گذارد مي   آني   تأثير   نشان   بودن 

 .رسند مي 

 ديگر  تبليغاتي شگردهاي  كنار  در اجتماعي روانشناسي از . استفاده 5

  هاي گروه   ،جامعه   فكري   رهبران  ،دولتمردان   نظر  در  مهم  بسيار  مسأله   يك   عنوان  به   مخاطبان  ترغيب  صورت   هر  در

  و   نفوذ   و   قدرت   سر   بر   جنگ  آن   و   است   توجه   قابل   بسيار  مسأله   يك   اما.  بود  خواهد   و   بوده   ديگر  بسياري   نفوذ ذي 

  يا  آگاهانه   ايعده   ميان   اين  در .  دارند   نظر   در   را  خود  مرزهاي   از   فراتر   نيز   ايعده   البته .  است   جامعه   بر   كنترل 

 .باشيم آنان  از  يكي  نيز خود ما شايد  و نيست هم  كم  آنان  تعداد  كه  زنند مي  تبليغ  به  دست  ناخودآگاه 

  از   كه   معتقد   ايعده   و  است  شده  اقتباس   روميان   كهن  هاينقش   از  شكسته  صليب  كه   اند عقيده   اين  بر  اي* عده 

 ايرانيان   خانوادگي   آرم   واقع   در   ،علامت  اين   كه   است  شده  گفته   ديگري   جاي   در.  است  بوده   باستان  يونان  معابد 

  و   علوم   و  كتب   از  بسياري  مانند   ايران  به   يونيان  حمله   از  پس  و  است  شدهمي   ساخته  قلع   جنس   از  و  بوده   باستان

 .يافت راه  آنجا  به  نيز علامت  اين شد  برده  يونان به  كه  زمان  آن  فنون 
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